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Obecny uvod

Pra¢ klademe draz na drobné mistni producenty a na podporu odjeyicth vyrobki, a kde je
souvislost s krajinnym rdzem?

Krajinny rédz naSi zet je vysledkem aktivit generaci drobnych obyvatehkava, zejména
zenedélcn, ktei postupg a citlivé pretv&eli krajinu s cilem produkce potravin pro viastiizivu i
k prodeji, netastji v blizkém okoli. Ekonomicka, ekologicka, sociéla eticka slozka byly v tité
rovnovaze. S nastupem industrializace v &#fistvi a nasilné kolektivizace ve 20. stoletéyad| diraz
na maximalni ekonomickou produkci ve velkénditku a nastal odklon od mistni produkce a sginf,
vazané na mistni krajinu a komunitu.i®msenymi mistnimi kolathy produkce a prodeje, $girzenou
vlastnickou vazbouclovék — pida, se zakazem drobného podnikani a s masivnimvaldto
industridlnino zerdélstvi ze strany statu nastala eroze znalosti a dimati, patebnych
k maloploSnému hospotini a citlivé péi o krajinu. Mistni lidé opousli venkov a sthovali se do
meést. V tomto obdobi dochazi k likvidaci mezi, rentizlsolitéfi a aleji, k regulaci tak a k dalSim
jevam, které krajinny raz poskozuiji.

Revoluce v roce 1989 otila dveée drobnému podnikani na venkopo legislativni a vlastnickeé
strance. Doslo k nastu drobného podnikani — jak uvadime v této zgr&amostath hospodécich
rolnikd u nés bylo v roce 2005 vice nez 27 000, z t@¥D4 samotném Jihomoravském kraji. Z toho
plyne i ugita nadje pro krajinny raz v budoucnosti. Bariérou je adené zbozZi z dovozu, vynosy
z rozsahu, omezené moznosti odbytu, hygienickétarmarni pedpisy a nézeni, ktera neuasmné
zasahuji drobné producenty, a dalSi faktory, ktefg tato skupina ohrozena. Odbyt jgq@m klicovy
pro jejich pgeziti. Tento vyzkum se proto sotedil na moznosti, jak podpid odbyt drobnych
jihomoravskych venkovskych producénkteri zistavaji v bezprogtdnim kontaktu s krajinou a jsou
nevyhnutel® spolutvirci krajinného razu.

Zadani

Cilem vyzkumu bylo posoudit proveditelnost projekiyté trznice v Brad (nag. v dnes prazdném
objektu Mald Amerika u bgmského hlavniho nadrazi), kde by nasli odbyt pré grodukty drobni
zentdeélci, producenti potravin &meslnici z Jihomoravského krajgjpadré zvazit dalSi moznosti
podpory odbytu produlittéto cilové skupiny. Pouzité metody zahrnovalydsomezi potencialnimi

prodejci, rozhovory s kibvymi osobnostmi a legislativni reSerSi problematikKonkrétré jsme se
snazily zodpowdét tyto otazky:

1. Jak zajistit, aby na trznici stha prodavat pouze cilova skupina — drobni Zeéiti, producenti
potravin aremeslnici z Jihomoravského kraje? Jaké pravni famgstupy jsou zde vhodné?

2. Jak by hygienické a veterinérni legislativni ggvky ovlivnily vybaveni trZznice, jaké by kladly
pozadavky na samotné prodejce i na provozovateheck?

3. Jaké je stanovisko zastupzilové skupiny k uvedenému projektu?

4. Jakeé jsou finosy a rizika mozné kryté trznice? Jakeé jsou datEinosti podpory odbytu drobnych
mistnich ze@délcii, Ffemesinik a zpracovatel potravin v Jihomoravském kraji?



Struéné shrnuti vysledki

1. Jak zajistit, aby na trznici séha prodavat pouze cilova skupina — drobni z&#ci, producenti
potravin aremeslnici z Jihomoravského kraje? Jaké pravni foranpostupy jsou zde vhodné?(Kap. 1)

Jsou mozné v zasadwé cesty, které se navzijem diygi:

1/Na zaklad zadkona 455/1991 Sh. O zZivhostenském podnikantqeeds 18), mze obec vydat trzni
fad formou n#izeni obce. V tomto trzniffddu obec riize stanovit druh zboZifipadreé poskytovanych
sluzeb, které mohou prodejci na trzidttrznici provozovat. Uskutmily jsme komparaci a vyhodnoceni
obsahu jiz existujicich trznigladi nékolika mest (zejm. Vyskov,Uherské HradistPolicka), které nily
pii jejich tvorke podobné cile, jako nas projekt, tj. podporu mé&trdrobnych produceint Tyto trzni
fady taxative vyjmenovavaji produkty, které Ize na trznici predéa také typyinnostic¢i opravreni,
které prodejci musi spbvat (nap. drobni chovatelé, osoby provozujici Zeliskou vyrobu, apod.).
Problém je zde vtom, Ze uvedeny zakon neumjeZvydavani trznihdadu kraim. Byla by tedy
ziejm¢ nutna domluva s éstem Brnadi s nekterou brignskou ngstskoucasti.

2/Pokud bude kraj chtit zajistit moznost prodejetniaici pouze produceinn z Jihomoravského
kraje, bylo by vhodné, aby si jako majitel trzniweSel provozovatele, kteryte omezeni specifikovat.
Vhodnym provozovatelem by v tomtdipact mohlo byt nap nekteré sdruzeni drobnych zeédglct
z Jihomoravského kraje. Omezeni na region by pablyvglo ze zamdfeni uvedeného sdruzeni.
Provozovatel po doh@ds majitelem o trziét peiuje a gipadré vybira i poplatky od prodejc pokud
tyto budou stanoveny.

Tato¢ast je pro ilustraci doptma podrobnym vytahem z provoznitému Zelného trhu — nekrytého
brnénského trzist.

2. Jak by hygienické a veterinarni legislativni @adavky ovlivnily vybaveni trznice, jaké by kladly
poZzadavky na samotné prodejce i na provozovatdeite? (Kap. 2)

Ve vlastnim textu zpravy jsou podrabnozebrany pedpisy, relevantni pro projekt kryté trznice
(Zakon¢. 110/1997 O potravinach a tabakovych vyrobcickenmarni zakon 166/1999 Sb., a vyhlasky,
vztahujici se fedevSim k ékterym drulim potravin.). P& sem tzv. systém kritickych boaddale
podminky pro dopravu a porazku iati (mala jatend zvfata mohou byt za &itych podminek
usmrcovana imo na trznici), skladovaci a prodejni podminky pnaso a dalSi produkty (ntiéé
vyrobky, vejce, ovoce a zelenina), zachazeni saspa podminky baleni a ozfmvani produki.
VétSina ml€énych vyrobki musi byt uchovavana, aleiigpravovanaip teplog 4-8 °C (maso i) 12°C),
coz bude klast po#nné velké naroky na vybaveni trznice (chladirenskéylepod.).

3. Jaké je stanovisko zastupcilové skupiny k uvedenému projektu? Jaka je vebk potencialni
cilové skupiny? (Kap. 3)

Kapitola shrnuje nézory cilové skupiny potencionatrénice. Navzdory velkému mnozstvi
rozeslanych dotaznik(viz priloha) shrnuji vysledky pouze odpak tiinacti respondeiit(pét drobnych
zenedélcu z Jihomoravského kraje éfpsamostaté hospodécich zengdélcu v bezprogednim okoli
Brna, ti drobni producenti, osloveni na Zelném trhu — gktrznici v centru Brna). mto drobnym
producenim by pomohly nasledujici faktory, které by byly icwjici piéi rozhodovani, zda prodavat
v kryté trznici: a/ nizké najemné, b/pomoc s dopravc/poskytnuti technického vybaveni, d/dobra
dostupnost pro zakazniky (centrum) a dopravni dbsist, e/vyrazna propagace. V tétisti je také
shrnuti informaci o mnozZstvi samostatmospodécich rolniki u nas (3.6.). Jde asi o nalelzitejSi
cilovou skupinu potencialniho projektu trznice.CR tvori potetrg nejwtsi skupinu zerdélskych
subjekfi, i kdyZz obhospodaiji relativis malo mdy. V roce 2005 bylo ¢R pres 27 tisic soukroén
hospodécich rolniki, z toho 4 340 v Jihomoravském kraji.
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4.Jakeé jsou pinosy a rizika kryté trznice? Jaké jsou dalSi moZtiopodpory odbytu drobnych
mistnich zerddélci, Femesinilé a zpracovatel potravin v Jihomoravském kraji? (Kap. 4)

V prvni ¢asti (4.1.) na zakladvyzkumu navrhujeme dét Zadoucich charakteristik Gsmé kryté
trznice: umisini v centru na frekventovanééd trase; zajighé zazemi (vodovodni a elektrické
piipojky, vytagni, moznost zapceni gisluSenstvi - chladici boxy, socialni fizeni, skladové
prostory); cca 200 prodejnich mist s moznosti lejiezsteni; nizké poplatky pro prodejce; dopravni
dostupnost; fizpasobeni prodeje prouena vyuziti mist vizné dny; vykr prodejd& podle kriterii
lok&lni a drobny, omezeni sortimentu pouze na vlastni vyrobKypaureé je taxativié vyjmenovat, ale
zachovat mozZnost seznam daplat; budovani zelené ,image” trznice. Déle se Zdime nad dalSimi
moznostmi podpory drobnych prodéje Jihomoravském regionuu@né varianty a jejich klady a
zapory: kryté trznice v budéwalé Ameriky, kryta trznice jinde, zdokonaleni @ého trhu, kombinace
Zelného trhu a menSi kryté trznice a kémekamenny obchod s regionalnimi produkty.) Dogajeme
z&it od drobrjSich kroka, kterymi mize byt pra¢ vyuziti potencidlu Zelného trhu a jeho postupna
proména v trzis¢ ,lokalnich drobnych produceiit To vSe kombinovat fgdevSim s os¥#¥ou veejnosti
a budovanim dobrého image trzist

V ¢asti 4.2. stréin¢ pro inspiraci popisujeme strategii drobnych prahit v nemeckém
Heilbronnu, kde prodej regionalnich prodiukzaji¥uje sdruzeni samotnych produderikterych je
okolo stovky), sdruzeni dodava své produkty i dmlSkestauraci a dalSich fegnych zaizeni.
V poslednicasti (4.3) podrob¥)i rozebirdme moZznou roli tzv. mistnich cakch skupin (MAS) ve
venkovskych regionech naikladu MAS Moravsky kras, ktera akti&rpodporuje tvorbu regionalni
zna’ky Moravsky kras (certifikace regionalnich prodktShrnujeme postup, séasnou situaci, kriteria
certifikace (zahrnuji i Setrnost Kipodk), jejich vyhody pro mistni producenty i v SirSinorkextu
(nekonkuruji si navzajem) a&ktera rizika — napklad exkluzivita certifikovaného zboZi, které séza
stat ceno¥ nedostupnym pro mistni spebitele. Text vznikl na zaklgdozhovoru s Jozefem Jau,
manazerem MAS Moravsky kras a iniciatorem zdej$hajektu certifikace regionalnich produkt
zatim prvni takovou iniciativou v Jihomoravskémjkra



Vlastni text zpravy:

1. Jak zajistit, aby na trznici snéla prodavat pouze cilova skupina?
(hlavni autorka: Petra Zabkova, autork#ipadové studie: Veronika Fiserova)

1.1. Omezeni prodeje na zaklad stanoveni druhu zde prodavaného zbozi

Omezeni podle druhu proddvaného zboZzi je moZné aldad zakona 455/1991 Shb., O
Zivnostenském podnikahikonkrétrs jde oclanek 18. Zde se pise, Ze obeiZmvydat trznfad formou
natizeni obce. V tomto trzniadu si niize obec stanovit nejenom misto, kde se trZznicgidttma
Gzemi obce mohou nachazet, ale také druh zboZslytmvanych sluzeb. Je tedy mozné omezit prodej
na trznici na utité zbozi. Je vSak pi@ba, aby zde bylo podrobisepsano, o které produkty a vyrobky
se jedna, cozZ je obtizné, neékbrahrnout veskeré vyrobky a produkty do jedn&gti trznihoradu by
zabralo nejenom spoustasu jeho turcim, ale zj@isobilo by znanou nepehlednost.

Proto jsme se nechaly inspirovakterymi jiz existujicimi trznimiady v ramciCR, kde se obdobna
omezeni vyskytuji a t/ody pro takovéto omezeni byvaji podobné naSimndbidnout drobnym
mistnim produceiin prostor k prodeji jejich produikt?

Prvnim trznimifadem, ktery zde uvadime, né€bse zde objevuje jisté omezeni, je trzad
Uherského Hradist Provoz na trzisti séidi naizenim nm¢sta Uherské Hradi§tze dne 18. prosince
2001. Podle prvniho odstaveéiénku 9¢&asti IV. tohoto nkzeni (Specialni podminky prodeje na trzrici)
mohou v prostorach mistnich trznic a tfzgrodavat jen osoby na zaktadivnostenského opraeni,
dale osoby provozujici zemklskou vyrobu, zapsani do evidence podle zvlaStpietpisi. To je EZné
i v jinych trznichtadech. Pro nas projekt je vSak mnohem zaj&gavruhy odstavec tohot&lanku.
Stanovi se zde dalSi osoby, které zde mohou proddai jsou drobni chovatelé prodavajici Zi&né
vyrobky z vlastni drobné chovatelskinosti a osoby prodavajici lesni plodkimpym spotebiteiim.
Toto omezeni je pro nagel vhodrjsi, nebd Zivhostenské opra¥ni maji i prodejci BZzného levného
textilu.

DalSi zajimava inspirace se nam nabizi v trzi@ému nésta Poléky. Trzni fad je zde vydan
vyhlaskou ngsta¢.4/1995 (www.policka.org/detail/clanek 230.asp¥e zde off stanovena podminka
Zivnostenského opraeni nebo zapsani dariplusného seznamu samostahospodécich rolniki. V
¢lanku 2. (Opraveéni k prodeji na trznici) je stanovena i zajimavamdnka: producent zde e
prodavat bd sam, anebo prodejem pwit odpowdného zastupce, ktery v3ak musi byt schopen
piedlozit kontrolnim orgaim hodno¥rné dolozitelny mivod zbozZi, coz u prodejc vlastnich
zemedélskych vygistki znamena doloZeni viastnictvi nebo pronajmu&igieké pidy. Tato podminka
by v naSem projektu mohla napomoci tomu, aby zgeau&vali Zivnostnici, ki@ zbozi pouze vykupuji
z velkosklad. DalSi zajimavosti v tomto trZznitadu je odstavec 3 v tomténku 2. Zde je stanoveno,
Ze vedle podnikatél mohou na trzisti se svolenim spravce prodavatckgziosoby lesni plody a

viz http:/portal.gov.cz/wps/portal/_s.155/70afer1=455%2F1991&number2=&name=_&text

2 Podle e-mailového rozhovoru s Ing. Davidem @iéem, feditelem obchodni spdieosti nista Vyskov - VySkovské
sluzby s.r.o., kterd pro &sto zdizuje spravu a provoz trzi§tze dne 7.12.2007_(d.olejnicek@seznan),czby nelo
vySkovské trzist slouzit prodejém, jejichZ rozsah produkce jim nedovoluje trvalpgej, nebd jde wtSinou o pebytky ze
zahrad, prodej ovoce a zeleniny z malych fa@mucné vyrabéné vyrobky. Byla vyjatena snaha nepovolit zde prodej
levného textilu a obdobného zbozi, nélpoo tento typ zbozi jsou &eny jiz zavedené kamenné prodejny. Cilem je zkviailit
a rozsfit nabidku zbozi olamim. Dostaly jsme kontakt na Ing. Vlastimila &ru z Odboru Mistniho hospadévi
Méstského tadu ve Vyskow, v.kucera@meuvyskov.gxktery je partherem Spdleosti VySkovské sluzby s.r.o. v uzané
mandatni smlouvna spravu a provoz mistniho triding.Kutera vSak na nasSi e-mailovou zpravu neodgdlv

% Viz webové stranky spaleosti HRATES a.s, ktera vznikla transformatispsvkové organizace Technické sluzbysta
Uherské Hradist (www.hrates.cz/?page=strediska/trznice/provozdi}ra

6




rostlinné produkty, pokud poch&zi z vlastni drolpistitelské cinnosti, kterd nevykazuje znaky
stanovené pro Zivnost. Tyto osoby jsou vSak prégbgttéto vyhlasky povazovany také za podnikatele.
Jde tedy o dalSi, a asi lepSi specifikaci omezeydgje na trznici, nez bylkredesly piklad.

Nejlepsi giklad omezeni prodeje ve &mi, ve kterém by mohl byt vyuZzit i pro nd&el, jsme nalezly
v trznim fadu nésta VySkov. Jde o fieni nésta ¢. 3/2004, jehoZz pIné 2ni je mozno nalézt na
internetovych strankachasta? Pro nés jsou nejzajimégi clanky 6 a 7.Clanek 6 dopodrobna stanovi,
jaké vyrobky zde mohou fyzické a pravnické osoliywaostenskym oprawmim prodavat. Kromzbozi
béZzneé uvadného v jinych trznichfddech (ovoce, zelenina, pletené,vySivané a malovgrabky ci
ru¢né zhotovené drobnéemesiné vyrobky) je stanovena podminka i pro prepejfebniho zbozii
spotebniho zboZi vlastni vyroby. Tento typ zboZi je zmevolen (coZ je ve &sSin¢ trZznich fddu
zakazano¢imz vSak dochazi ke znemamm prodeje nap rucné vysivaného zbozi apod.), ale nesmi jit
0 b¥Znou sériovou konfekci (&gty, pradlo), lozni pradlo, bytovy textil a sériovyrabénou obuv. Tim
se docili, aby se zde neprodaval levny textil zodomvizc¢laneke.7 tohoto trznihdgadu).

Domnivame se, Ze v naSerrigad® by mohl byt problém v os@bmajitele navrhované bgnské
trznice, tedy Krajskéhoradu Jihomoravského kraje. Zakord55/1991 Sb. O Zivnostenském podnikani
totiz pravomoc vytvieni trznihotadu gipisuje pouze obcim a nikoliv kiian. Moznosti by zde byla
domluva s mistem Brno. Zalezi vSak na ochanistnich zastupitélse podobnym navrhem zabyvat.

> AL

Neba’ vydat trznitad v souladu s Zivnostenskym zakonem je pravem, olikaiv jeji povinnosti.

1. 2. Jak omezit prodejce na ty, kté&i sidli v Jihomoravském kra;ji?

Jak vyplynulo zinternetové diskuse na webové swaRravnické fakulty UK, kterou jsme
iniciovaly, mohlo by byt omezeni moZznosti prodefupe na jihomoravské producenty chapano jako
bariéra volného obchodu. Inspiroval nas vSak Bg. 3ki Blaha z Zivnostenskéhoifadu Hradce
Kralové, kterého jsme za@lem rozhovoru o tamni trznici navstivily. Infornanas, Ze majitel trznice
si miZe stanovit provozovatele, kteryate omezeni prodeje dale specifikovat. (Omezit grouee i
Ceska obchodni inspekce, Krajsk& hygienicka stakiicBvnostensky tad). Obec si v tomtoifpack
vétSinou za provozovatele dirnékterou krajem #izenou pispivkovou organizacti odbor magistratu,
vétsinou Sluzby mssta nebo Zivnostenskyiad. Cini tak zejména zivodu lepsi komunikace mezi
vlastnikem (obci) a provozovatelem. Jde vSak i teqpoonalni moznost&sSiho zasahu do spravy a
provozu trznice, nez u jiného subjektu, ktery naidovan obci. U nas by se za provozovatele mohlo
urcit néjaké sdruzeni drobnych zeédglctu z Jihomoravského kraje, kiemaji ve svych stanovach
omezeni mistem produkce a tim by si monhli startowt omezeni i na spravované trznici.

ProtoZe Brno je statutarniégsto statusemdtené, bylo zapdebi zjistit, ktera radnice by afipadné
zmeéné stavajiciho trznihdadu néla rozhodovat a navrhovat ¥m zmeny: Zda centralni radnice (rada
mésta) nebo radnice ¥stskécasti, které by se trznice tykala. Podle vyhla&30/200%, kterou se
vydava statut gsta Brna, ma ve své pravomoci vydavat &imntrzni fdd pouze résto. Konkréts
v ¢lanku ¢.63, O misobnosti mista v oblasti Zivnostenského podnikani, druhy ogstgpismeno i).
M¢éstskécasti mohou pouze navrhovat a vyjadat se k lokalitdm trznic a trzi§clanek 64,odstavec 2,
pismeno g). Bylo by tedy fejme tieba projednat projekt kryté trznice nadadksta i fed zastupiteli
meéstské ¢asti, které by se trznice tykala. Jinak by mohlqgitdke zn&nému zproblematizovani a
zpomaleni celé realizace. Bylo by vhodné zjistthjem zastupitél o realizaci projektu kryté trznice
uréené specificky pro produkty mistnich drobnych 2e¢fca a vyrobd, neba@ vSe zavisi na jejich

ochot se projektu blizednovat.

* Viz www.vyskov-mesto.cz/vismo/dokumenty2.asp?B3®&id_org=18857&id=1283528&p1=&p2=8&p3
®Viz www.brno.cz/main/dokumenty/index.php?dokursdnty levém vyhledavs zadat rok 2001
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Kromé trzniho fadu je teba vypracovat jeStprovoznitad®, ktery zpracuje weny provozovatel
trznice. Ten obsahuje technicko-provozni pravitilagovani trznice a téz velmilkbzitou analyzu rizik
a kritické kontrolni body zaloZzené na zasadach HRQ@z dalSi kapitola). Provoziiad stanovuje i
poplatky za pronajem prodejnich mist. Pokud by&iyZnice spadala do kategorig@j@ého prostoru
(coz si nejsme zcela jisté), pak by zde bylaremiatnd zakladni vySe poplatku, stanovena obecni
vyhlaskou o mistnich poplatcich. V Brse vychazi z obeérzavazné vyhlasky.12/2007 O mistnich
poplatcich’. Oddil IV se zabyva stanovenim poplatka uZivani viejného prostranstvi (prostory
slouzici k obecnému uzivanitigtupné kazdému bez omezeni a to bez ohledu ntictas tohoto
prostoru) kam spada podiganku 10 tohoto oddilu i ,trZi8t (ale ne explicit®& ,kryta trznice®).
V ¢lanku 13 oddilu IV je dale stanoveno, Zeg zapoetim uzivani viejného prostranstvi je poplatnik
povinen podat u i@dadu nestskeé ¢asti, na jejimz Uzemi se #ggné prostranstvi nachazi, pisemnou
prihlasku, ve které uvede dobu, rozsahisgb uzivani a ozgaeni zabraného mista, plné jméno a nazev,
bydlists (sidlo), rodné¢islo, ICO atd. V konkrétnim ifpadt Brna o poplatcich nerozhoduje
zastupitelstvo @sta Brna, nybrz kazda gstskacast si stanovi poplatky na svém uzemi, které jsou
podrobrt uvedeny v filoze¢.1 vyhlasky 12/2007.

1. 3. Fripadova studie: Jak funguje brrénskeé trzist Zelny trh?
- provozovatelem jeiad nmestskécasti Brno-sted, odbor obchodu, dopravy a sluzeb
- Zelny trh ma spravce (fyzickou osobu) sidlitingo v budo¥ na Zelném trhu

Kdo miZe na Zelném trhu prodavat

- prednostg drobni gstitelé (DP) a samostatrinospod&ci rolnici (SHP) — tedy fyzické
osoby prodavajici vlastni vyrobky, do napihkapacity trzist

- potom také jakékoliv fyzické a pravnické osoby stainim povolenim (Zivhostenskym
listem)

Co je potreba k prodeji
- doklad o schvaleni prodeje
- U vajec/medu/syrstanovisko Mstské veterinarni spravy
- u DP navic doklad o vlastnictviigy, jména rodinnychigsluSniki opravrénych k prodeji
- U SHP je&t navic z4pis do evidence SHP a osevni plan
Sortiment

- povoleny: ovoce, zelenina, &iny, osivo, lesni plody, jmeli, koSiky, zahradrack
keramika, kuchiygské vyrobky z firodniho materialu, pernikéké vyrobky, ozdoby zifrodniho
materialu, bufak, vejce, med, syry

- nepovoleny: textil, #Ze, kosmetika a drogerie, stolni olej, cigaretkohbl, nebalené
byliny a dechy, balené byliny s deklaracéigych &inka

- €0 neni nepovoleno,ime byt schvaleno provozovatelem trZist
Prodejni mista

- celkem 105 po 2fjeden prodejce max. 2, na vejce armax. 3

- prodejci musi mit bdi vlastni pult, nebo si musi pronajmout od spravce

® Provoznirad se lisi od trznihtadu. Trzirad zpracovavéa ésto a obsahuje obegjii tdaje (kde, co, kdy a jak seihe
prodavat na Uzemiésta). Provozniad se tyka konkrétni trznice a zpracovava jej pzovatel trznice. Je vém zpracovan
nag. zpisob odvozu a zpracovani odjiadpisob zvladani krizovych situaci apod. Pozn. Petlak@ea

" Viz www.brno.cz/main/dokumenty/index.php?dokuménizde v levém vyhledawazadat rok 2007

8




- Zadatel musi v obdobi 1.11 — 15.11. podat Zadosemanu 2008, v obdobi 1.1 — 31.3- je
vydano stanovisko a povoleni

- neobsazena mista mohou byt pronajimana proohefmez celoréniho povoleni max. 2x
tydné jednomu

Provozni doba
- brezen a%ijen: Po-Pa 6:00 — 17:30, So 6:00 — 12:30
- listopad az unor: Po-P4 6:30 — 16:30, So 6:30 3Q1.2:
Z povinnosti prodejce
- nag. ozn&it vazené zboZzi zemiipodu a rokem sklizh

- neprodavat ovoce a zeleninii feplot pod 5°C — budou mu vraceny poplatky
Poplatky

- zakladni: 80 K/misto/den
- burddk: 200 K/misto/den

- pronajem pultu: DP 25 #den (Ize mit i jenomigku pultu), SHP a ostatni 95¢Kien
- pronajem slungniku 12 K/den

- poplatek za uzivani komunikace: do 10idi00 K¢, do 6 ngsiar 500,-, nad 6 ®@sial
1000,-

- zéabor skladovaci plochy 50ffden (plocha naippravky, zboZi, poiicky)

Zdroje: Provozniad trziSe Zelny trh a osobni rozhovor se spravkyni tezfptosinec 2007)



2. Jak by hygienické a veterinarni pozadavky ovlivity vybaveni
trznice?
(Hlavni autorka: Anezka Dvakova)

Kazdy podnik, kde se vyrabi, ofgt, zpracovavajti uvadi do obhu Zivatisné produkty, musi byt
zaregistrovan a schvalen. K registraciifgbtn ndzev,dO, sidlo provozovny a Gdaje o druhu a rozsahu
ginnosti (0 objemu vyroby a prodeje zbozi). Zadaspedava na Krajskou veterinarni spravu. Blizsi
informace o poZzadovanych udajich, které musi Zaolosahovat, viz vyhlaSka375/2003, 87, kterou se
provadji n¢ktera ustanoveni zakoka 66/1999 Sb.

Takeé je dlezité mit zpracovanou stimou technickou zpravu o prostorach (jakoffidpd o zdroji
pitné vody, systému kanalizace ispbu likvidace odpadu atp. blizesopyhlaska 375/2003), kterou si
muze Krajska veterinarni spravé pegistraci podniku vyzadat.

2.1. ObecH o potravinach

Co se tye vlastniho provozu trznice, speci@firodeje potravin, podstatny je zde Zakahl0/1997
Sb. O potravinach a tabakovych vyrobcich a dé&leolik vyhlasek, vztahujicich se ke konkrétnim
druhim potravin (viz nize). Jak specifikuje Zak®n10/1997 Sh., do ¢hu se neskji uvadst potraviny
jiné ez zdravot® nezavadné a nesmi mit proslé datum pouziteln@d®/{997Sh., §10).iBsrEjSi
vymezeni zdravotni nezavadnosti potravin je uvedemovyhlaScec.375/2003, kterou se prowgd
n¢ktera ustanoveni zakona 166/1999 Sb. VeSkeré potraviny ugad do oBhu musi bytradre
oznaeny. (Podrob#i viz 110/1997Sb., 86 odst.1 a 87 a také vyhlaBkaisterstva zerddélstvi ¢.
113/2005 Sh., viz téz nize, kde se wmmjii u konkrétnich potravin o obalech atp. a uvadidkaz na
konkrétni vyhlasku upravujici ozeémvani.) Potraviny museji byt uchovavany v nezévalbiny
podminkéach, takovych, kde nehrozi snizeni kvalitydpktu. Jeitba je uchovavatip predepsanych
teplotach (110/1997, § 11)rdtlepsané teploty jsou pro kazdou potravinu jig&inou se vSe da najit
v prislusnych vyhlaskach, vztahujicich se ke konkrétrpotravindm v tabulkach, obdobnjako
piedepsané velikosti atp.€i8inou nejde o teploty, které by byltelba docilit specialnimi ¥zenimi,
vyjma masa a masnych vyrabk také mlénych vyrobk.

Pri uvadni cerstvé zeleninygerstvého ovoce nebo brambor doglmb je provozovatel povinen
oznamit ihned tuto skutaost gisluSnému organu dozorui{glusSnému dle zakona 146/2002 Sb. O
zemedélské a potravinégké inspekci).

2.2. Systém kritickych bodi

Podle Zakona 110/1997Sb.figadré podle VyhlaSky¢. 147/1998 Sb. O Zgobu stanoveni
kritickych bodi v technologii vyroby je kazdy provozovatel potraéskeého podniku povinen zavést
tzv. systém kritickych bad Predpokladame, Ze za potravigly podnik Ize povazovat také kazdou
prodejnu, kde se pracuje s potravinami.

Kriticky bod je takovy technologicky Usek, kde jejwtSi riziko poruSeni zdravotni nezdvadnosti
potraviny a kde Ize uplatnit takovy pracovni postkiery by toto riziko omezil nebo ho vyrazaniZzil.
(Pro piklad takovych technologickych Useks naSem projektu je to néklad skladovani potravin,
piipadré jejich preprava nebo ijem.) Zavedeni musi byt pisemné a doloZitelné. i&bovych
strankach ministerstva ze&dglstvi je popsan postup, jak zavést tyto kritické@yopipadré se jejich
zavad&nim zabyvajiizné firmy. (Ceno¥ se zavedeni provedené firmou pohybuje kolem 350P K

2.4, Zivotidné produkty: maso
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Co se tye veterinarniho vys&ni, vS§echno maso a vyrobky z masacjajeh zviat mohou byt
uvedeny do okhu az poradném vysSéeni, posouzeni a ozteni €chto produki (viz 166/199Sh., §20,
nebo blize vyhldSk&.375/2003, Hlava lll, kter4 upravuje prodej Aigmych vyrobk na trZistich a
v trznicich). Ri diskusich o projektu jsme zvaZovali i moznosta 2y nebylo vhodné mit veterifea
piimo na trznici. Domnivame se vSak, Ze je to zbwe neb6 predpokladame, Ze maso a masné
vyrobky by na trznici byly spiSe vyjimiaym zbozim. Navic Izeipdpokladat, Ze pokud maso pochazi
ze zvfete porazeného na jatkach, piobe vySateni uz tam.

Podle 821 Zakona.166/1999 Sb. musi byt¢jadezviata porazena na jatkach (pokud se nejedna o
porazku k domacimu vyuziti masa). Vyjimkou jsouiatd z farmového chovu, kdy na farmmusi byt
podminky pro veterinarni vy§eni a maso musi projit veterinarni kontrolou. V¥ou jsou i mala
jateéna zvtata (selata, jetata, Kizlata, dfibez a krélici). Ty mohou byt usmrcovananpo na trznici,
pokud na to ma vhodné prostory a podminky a bykatlh ¢innost schvalena Krajskou veterinarni
spravou. Stegntak to plati i pro dalSi opracovavagl zvifat a @leni a prodej masa a také dalSich
vyrobki ZivociSného fivodu.

Paragraf 25 Veterinarniho zakona (166/1999Sb.) tiogiimo o prodeji zwiat a Ziv@isSnych
produkti na trzich a v trZznicich. Lze na nich prodavat miravd zuata a zdravoth nezavadné
Zivocisné produkty, které byly veterinarrvySeteny, z¥tina musi byt p&icné ozna&ena zg@isobem
umoziujicim identifikaci kazdého kusu a doprovazenamedenim os¥dcéenim.

Co se tge dopravy, pak musi byt prostky, ve kterych se takové vyrobky dopravuji, igob
Cistitelné, je teba je chranitied znehodnocenim, zfigténim a kontaminaci a musi byadre vétrany,
¢isteny a dezinfikovany. @isteni a dezinfekci jereba vést evidenci. Kippraw zZivociSnych vyrobk je
treba zvlastniho ogdceni (blize viz 826 a 27 Zakona.166/1999Shb.)

Prisné jsou skladovaci a prodejni podminky pro m&@e je specifikuje vyhlaska. 326
Ministerstva zerédélstvi z 30.8.2001. if¢devSim v ni jde o to, Ze maso musi byt skladowilens
od ostatnich potravin, manipulace s nim nesmi peibiza teploty vySSi nez 12°C a v jednom
skladovacim prostoru spél® nesmi byt nebalenaidrez a ostatni skupiny nebaleného masa. Stajn
pii preprav v jednom pepravnim obalu nesmi byt sp&he dribez a ostatni skupiny masiigmadré
dribeZ a masné vyrobky. Nebalené maso a masné vyrabkpu byt pepravovany spotsé v jednom
dopravnim prosedku pouze za ipdpokladu, Ze jsou uloZeny adehn¢ v samostatnych pevnych
piepravnich obalech; nebalené maso musi Biyorp uloZzeno v nepropustném pevnédfegravnim
obalu.

Na prodej masa se vztahuji i specialni poZadavkyachazeni s Zivisnym odpadem: v trznicich a
na trziStich musi byt vedle nadob na odpadky tak@ohy opaené uzasrem a Zetelrt oznaene,
popipad jiné zdizeni pro ukladani konfiskiatzivociSného fivodu a je povinnosti provozovatele
zajistit wasné neskodné odstegui tohoto odpadu &sténi a dezinfekci nadob.

Pro planovanou krytou trznici se zda, Ze prodejantasznamenal poémé vysoké naklady (nakup
chladicich box, Uprava prostor pro prodej masa).

2.5. Zivatidné produkty: mléko a vyrobky z nij

Co se tge mléka a mlkénych vyrobKi: syrové mlékarensky neosemé mléko, vyrobky zdp a
neprosvicena a neoztemacerstva vejce mohou byt prodavana jen v éngroby, nesnyji byt uvadny
na trh. Vyjime&né mize byt do obhu uvadno i mléko, které nebylo o%eno, ale jedié tehdy,
vyzZaduji-li to vlastnosti vyrobku, na ktery ma bgto mléko pouzito (nagro rgjaky specialni druh
syra, kde by bylo oS&né mléku na Ojmu chuti apod.) a vtomippdd musi jit o schvaleny
technologicky postup. Jinak se doé¢bb uvadi pouze mlékarensky a&ete mléko a vyrobky zép
Vejce musi byt ped uvedenim do @bu prosvicena. (podlé Zakona 166/1999, § 20).
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VétSina ml€énych vyrobki musi byt uchovavanajgpravovana a uvéda do obhu pi teplog 4-
8°C, coz vyzaduje specialni vybaveni pro ta pradejista na trznici, kde by &y byt tyto vyrobky
prodavany, nafklad chladirenské boxy.

Blize a podrob& popisuje pozadavky na ndlge vyrobky vyhlaSka Ministerstva zédglstvi ¢.77 z
6.3.2003.

2.6 eli produkty

Podle 849 vyhlasky.375/2003 Ize do atwu uvadt jen produkty pochazejici od zdravycteistev a
neobsahujici patogendinitele ve Skodlivém mnozstvi. Med musi byt vykupoyskladovan airplévan
v nadobach spljicich poZzadavky na obaly pro potraviny ziimého fivodu a nesmi byt vystaven
slun&nimu z&eni.

2.7.Cerstvé ovoce a zelenina

Kromé Udaji uvedenych v Zakan110/1997 Sb.musi byerstvé ovoce a zelenina podle 83 vyhlasky
¢.157/2003 Sb. ozrany jeS¢ ndzvem podskupinyfitiou jakosti, nAzvem odldy a Udajem, zda bylo po
sklizni oSeteno réjakymi chemickymi latkami. (Tabulka jakosti jéilohou vyhlasky.) V této vyhlasce
je v 2.oddilu (86-811) specifikovano i ozieai, technické poZzadavky a r@&#ehi zpracovaného ovoce
(rizné marmelady,tavy, suSené ovoce...) a v oddilu 3 (812- §17) &zni rozdleni a technické
pozadavky na zpracovanou zeleninu.

Cerstvé ovoce a@erstva zelenina se skladuji @tiehs, v gistych, dobse &tratelnych prostorach,
popipads v prostorach gizenou atmosférou naelenych podlazkach (85 vykl157/2003Sb.), coz dle
naseho nazoru nevyZzaduje Zadné specialni Uprawstgorkront pozadavku na odtené skladovani.
ZéleZelo by oviem na tom, jakymigoebem by skladovani zboZi byloifegeno celkoy Pokud by
kazdy prodejce ¥ své oddlené misto na skladovani, n&mby pak byt problém s odtenymi
prostorami na ovoce a zeleninu, pokwiido neprodava velmiiznorodé potraviny.

Sesty oddil vyhlasky. 157/2003 Sb.je dnovan bramboram. Jakostni pozadavky specifikuji, ze
brambory konzumni musi byt agfowe jednotné a neséji obsahovat fimési nad ramec ifipustnych
odchylek uvedenych vifloze ¢. 16 této vyhlasky.Vzhled hliz musi odpovidat detdané odide a
brambory nesiji byt deformované a ve zhorSené kwvalifFresna specifikace viz odst.2 §30.) Toto je
ovSem v kompetenci prodejce. Na brambory se neugatadny specificky poZzadavek na skladovani,
anebo se nam alespoepodélo Zadny objevit.

2.8 Oznd&ovani potravin

Ozna&ovani potravin upravuje Vyhlaska. 113/2005 Sb. O Zjgobu ozné&ovani potravin a
tabakovych vyrobk. Je v ni podrobhrozepsano, jak maji vypadat jednotlivé obaly, aonnith musi a
nesmi byt uvedeno atp.

Oznaeni potravin a tabakovych vyroblse provadi na obalech¢enych pro spdebitele nebo na
jejich nesnadno odtltelnych sodastech. Musi zde byt uvedeny Udaje dsgbu pouziti potraviny,
Gdaje o slozkach potravin @guolevSim datum minimalni trvanlivosti a datum paelaibsti potravin.
V 86 az 88 vyhlasky.133/2005 Sb. jsou uvedeny detailni nalezit@stito oznéeni.

Ponerné slozité je oznéovani miénych vyrobki. Je podrob&irozepsano praizné druhy mlénych
vyrobki (od syfi pies jogurty po tvarohy atp.) ve vyhla&c@é7/ 2003 Sh. v 83.
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3. Jakeé je stanovisko zastupccilové skupiny k uvedenému projektu?
(Hlavni autorky: Veronika FiSerova a Monika Vok&gv

Nas vyzkum se zde zaitil na dw klicové cilové skupiny. Prvni z nich byli drobni prodat
zentdélskych vyrobKi Jihomoravského kraje. Do této cilové skupiny jsth&li zahrnout i drobné
femesliniky, ale shé&ni kontakfi se ukazalo jako zia¢ problematické a z této skupiny nemame zadnou
vypowed.

Druhou kl€ovou skupinou byly tzv. mistni &ki skupiny (MAS) vznikajici v witych regionech a
zaneiujicich se na jeho rozvoj. ddteré z échto MAS zakladaji certifikaci ,regionalni produk#
pomahaji produkty svého regionu propagovaiizozat pro & prodejni mista. Proto jsme tedy oslovili i
MAS Jihomoravského kraje z dotazem, zda neuvaZzupawedeni certifikace, fipadré jaké maji
zkuSenosti s jiz zavedenou certifikaci.

3.1.Vyzkum provedeny e-mailem mezi drobnymi produacaty

Orienta&ni prizkum mezi drobnymi producenty Jihomoravského kiayé uskuté&nén v obdobi
listopad-prosinec 2007. E-mailem bylo osloveno $06bdych produceit predevSim ekoze&dglci
zaregistrovani v JMK pod svazem PRO-BIO, produceazerujici své vyrobky na serveru www.mie.cz
a dalSi producenti, nash byly kontakty ziskany po osobni linii. Produdentbyl zaslan dvoustrankovy
dotaznik zjiSujici z&kladni Udaje o jejich podnikani a jejichipadnou poptavku po kryté trZnici
regionalnich produkitv centru Brna (viz floha).

Navratnost dotaznikwinila 10% - odpowdélo pouze 5 respondeant z nichz ti byli drobni
producenti medu, jeden vina a jeden masnych vyroldowasny odbyt je u producentzajiSén
pievazrié prodejem ze dvoraji@s fatele a znamé, ve dvoiipadech dodavanim do kamenné prodejny,
ve ¢tyfech gipadech pes internet. Pouze jeden z produdelny uvital trznici s tim, Ze by na ni mohl
prodavat, a to cca jednou tydrOstatni zmiovali bud jiZz dostatény odbyt (2x), nebo sloZitou dopravu
vyrobki do Brna, ktera by se jim nevyplatila.

Vysledky pfizkumu kvali nizkém pd@tu doslych odpogdi nejsou nijak pikazné, ale umaitji diky
dalSim gipominkam respondeintalespa ucélat si predstavu o moznych problémecti pvahach nad
novou krytou trznici.

1) doprava vyrobki do Brna — krajska trznice nema vyznam pro zcela drobnduwrenty,
ktefi sidli v takové vzdalenosti od Brna, Ze neni ifejmoznostech produkty sem dovazet a
rackji prodavaji své vyrobkyidmo v misé jejich vzniku

2) omezena moznost prodavat osokn— protoZze drobni producenti se musgédgevsim
vénovat vyrokt svych produki, nemohou na trznici prodavat kazdy detipadré by musel
zanestnavat navic pracovnika na prodej

3) cena prodejniho mista— protoZze nezname ani nedovedeme ¥itpb cenu prodejniho
mista v nové trznici, vyrolien se ¢Zko odhaduje, zda-li by se jim prodej v trznici iatd

4) umisténi trznice — trznice by musela byt umésta na frekventovan&si trase, kam by si
lidé snadno navykli chodit. Jako idedlni je vnim@eyd. jiz fungujici Zelny trh.

3.2. Vyzkum provedeny metodou face-to-face na Zelmétrhu.

V této ¢asti vyzkumu jsme oslovovaly prodejce ze Zelnéha tr nekryté tradni trznice v centru
Brna. Otazky byly nieny nejen na krytou trznici, ale také na hodno&siného trhu a na moznosti
jeho zlepSeni. Slo spiSe o kvalitativni typ vyzkuandotazovani s velky prostor vyjadit sviij nazor.
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Z oslovenych prodejc byli ochotni odpovidat pouzdit Nizky patet ziskanych respondénfe

v

dotazovanych odmitlo odpovidatada dalSich nabizela pouze zboZi nakoupené veskddiizch.

Pro respondenty bylo velicézkéftict, zda by chtli prodavat na planované trznici. Koncept trznice
dotazovani povaZzuji za malo vyj&sy a jejich odpowdi ¢asto zgly ,podle toho, za jakych podminek®.
Limitujicimi faktory pro & byla zejména vySe najemného. Jeden respondéindzzdl, Ze by kuli
trznici Zelny trh neopustil. VySe prodeje sice nalrném trhu zavisi na pasi, ale Zelny trh ma své
jméno, tradici, historii i zdkazniky. DalSi respentka by krytou trznici fivitala zejména zidsodu
vétSiho komfortu prodeje a ktomu uvadi: ,na podzienna Zebdku chladno aasto prsi, v lét
nesnesitelé prazi slunko®. Feti par respondeitby nejradji prodaval jak na Za&laku tak nejspise i
v trznici, obava se vSak vysokych naklath zaplaceni dalSiho zastnance na prode;.

Mezi navrhy na zlepSeni chodu Zelného trhu Zgznasledujici body: nizSi nebo alegpstabilni
najemné, lepsi vybaveni a propagaceiipaat kryté trznice se také objevily pozadavky na ,ronéh
najemné, umishi v centru a parkovaci mista.

3.3. Rozesilani dotaznik poStou

Po pongrné malé navratnosti dotaznikzasilanych e-mailem jsme se rozhodly rozeslatzadts
poStou drobnym ze#édélcam hospodécim v €sné blizkosti Brna. Domnivame se totiz, Ze titcé lid
moznost prodavat produkty na Zelném trhu zvazitn@ou ndm poskytnout informace a nazor jak na
»Zelnak”, tak se mohou realnzamyslet i nad krytou trznici. Z dvaceti dotaznde nam vratilo &
formul&u. DalSi ti lidé zareagovali mailem s tim, Ze se jich vyzkoatyka (jsou nap vlastnici lesa,
coz odkazuje na nedostateu specifikaci oblasti hospa@gi uvedenou v registru, ze kterého jsme
adresy ziskavalf))

Je samaozjmé, Ze z odpadi od gEti responderit neni mozné ziskatéts§inové nazory, ale pouze
subjektivni pohledy. | {@sto gipominky respondeftpovaZzujeme za cenné.

Tti z responderit uvedli, Ze na jejich produkci se podili pouzelboni s rodinami nebo s jednim
zanestnancem. Tito zmémi maji problém prodat veSkeré své produkst jim vzdy zbude, jedné
respondentce az 90% produkce. Z této skupiny dof@haprodava na Zelném trhu pouze jeden, ktery
dodava, Ze rozhodnneni spokojen sifstupem brénské radnice. Ta podleijn,jen hazi klacky pod
nohy*, trednici by z plochy trhu nejré&gl udélali parkovisg. Zbylé dw respondenty na Zelném trhu
neprodavaji z ekonomickychidodi — vySe ngjmu, nutnost z&stnance aigvozu zbozi do Brna jsou
piilis finantné narané. Své zbozZi prodavaji z domuigadré dodavaji do kralovopolské trznice.

U zbylych dvou respondanimiZzeme usuzovat n&tgi firmy, jeden — pstitel brambor - ma sedm
zanestnand, druhy vind dvacet pt. S odbytem svého zbozi nemaji problém a vZzdypv8daji. Rstitel
brambor proto o prodej na Zelném trhu ani v kry#iti nema zgjem. Virtaby nel z4jem prodévat
v trznici jen v gipac, Ze by Slo o zrmy zisk.

Az na gstitele brambor, ktery nema zajem o zadnou z vapandeje, vSichni dotazani preferu;ji
prodej v kryté trznici fed Zelnym trhem. Limitujicim faktorem pro vSechrey ghods vySe najmu,
pievoz zboZi do Brna a nutnost zssimat prodejce. Z vyp@di jedné respondentky vyplynulo, Ze
nejspiSe nema zadnou moznogvozu zbozi do Brna a @dhziuje, Ze by ocenila, pokud by trZznice
zanestnavala dopravce, ktery by svazel zbozi vice pedde jedné oblasti, coz by podle ni
piedstavovalo i mensi €t pro Zivotni prosedi.

Je zajimavé, Ze az na jednu respondentku majiniSiichdzani nechilke sdruzovanii spol&nému
prodeji, ktery by jim mohl uS#&t penize. Toto zji$hi je vrozporu ze zkuSenosti &mmeckého
Heilbronnu, kde spoluprace ummge uspokojit i ¥tSi zakazniky a tim roz#i odbyt. Jeden

8 Kontakty jsme ziskavaly z registru Ministerstvangelélstvi (ministerstvemifzeny tzv. Portél farnia)
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z dotdzanych k tomu podotykd, Zze sdruzovanim sei@dgm prodejem by se ztratil adresnost, kterou
zakaznici vyZzaduiji.

Z uvedené skladby vzorku vyplyva, Ze ti, kdo Zamavaji pouze sebe nebo rodindippdré
jednoho zaréstnance — a tim tedy nejlépe vystihuji kategoriobayych gstiteli, maji problém
s odbytem a zarovienemaji dostatek financi a natolik velkou produkatdy moznosti svého odbytu
mohli vyrazre rozstit. Jak uz bylo zmigno, limitujici je pro & zejména fevoz zbozi, ndjem a naklady
na zangstnance. Pokud tedy uvazujeme o pddgichto lidi, mela by se tykat uvedenych kategorii.

3.4. Vyzkum mezi Mistnimi alkénimi skupinami

Z oslovenychiinacti MAS Jihomoravského kraje jsme bohuzel neddiskadnou odpasd’. Pouze
MAS Boskovicko odepsalo, ze se z#&mje na jiné aspekty rozvoje a své regionalni predic
nesleduje. Podé#o se nam vSak setkat s Josefemcéam manaZzerem MAS Moravsky kras, kterd
uckluje certifikaci ,,Produkt z Moravského krasu“. Zéy rozhovoru s Ing. J&em jsou uvedeny ve
specialni kapitole.

3.5.Shrnuti ndzori zastupai cilové skupiny

Na zavr se pokusime shrnout, co by drobnym produgenpomohlo a umoznilo své vyrobky na
kryté trznici respektive Zelném trhu prodavat.

a, regulované/dotované nizké najemné

b, pomoc s dopravou — nagrznici/trhem zarstnany autodopravce, ktery by svazel zbozi vice
prodejd@ z jedné oblasti — tim by jednak doSlo k fitahUspde ale i k pirod SetrrgjSimu zpisobu
piepravy zbozi

c, poskytnuti technického vybaveni — elektrickédavodni pipojky, chladici boxy
d, dobra dostupnost pro zakazniky a dopravni ohsektz
e, vyrazna propagace

3.6. Jaka je velikost potencialni cilové skupiny? énostatré hospoddaici rolnici
(SHR) v Jihomoravském kraji

SHR jsou potencionainoslovitelné osoby pro prodej v kryté trznici reganich produkdt. Tvori
nej\etsi skupinu zerdélskych subjeki v CR (v r. 2005 bylo VCR pies 27.000 SHR, tedy spousta

drobnych rolnik ve v3ech krajich). §3inu pidy v CR v3ak obhoshospotigi firmy-pravnické osoby,
které maji ¥tSi rozsah. Hospotfana vice nez dvoudtinach fidy.

Samostatré hospodaici rolnik dle zakonac¢.219/1991 Sb.o soukromém podnikand

Zemedélskou vyrobou provozovanou samostatiospodécim rolnikem se rozumiigvazrié vyroba
vyrobki zemédélské vyroby za &elem ziskani trvalého zdrojéijnu, pogipact provadni upravy nebo
jiného zpracovani své zentlské produkce, fipadré poskytovani Hlezitostnych praci nebo vykérnv
souvislosti se ze#ulskou vyrobou, fi nichz se vyuziva prostdki a zd&izeni slouzici zesuélskée
vyrob¢. Samostath hospodéciho rolnika zapiSe do evidence na zakladldSeni obecnifad a vyda
mu o zapisu do evidence @skeni.

Potet SHR v Jihomoravském kraji v roce 2005:
Blansko 258

Brno — mésto 117
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Brno — venkov 578

Bfeclav 1735
Hodonin 872
VysSkov 211
Znojmo 569

JIHOMORAVSKY |4 340

V Jihomoravském kraji je dalece nejvice SHR ve s&N s ostatnimi krajtR (je to také tim, Zze v
JMK je obeck nejwtsi paset zengdglskych subjekd®).

V Jihomoravském kraji bychom nasli v r. 2005 celkdf subjeki, které provozuji ekologické
zemedeglstvi.

SHR sice nemusi sghvat podminky, které bychom stgaistavili u regionalniho produktu (nemusi
pouzivat mistni suroviny k vyrébjejich vyroba nize byt pongrné neekologicka apod.) festo je to asi
nejlepSi hruby ukazatel toho, kolik potenciondlniphodejé& potravin pro naSi trznici je v
Jihomoravském kraji.

Zdroj: Cesky statisticky /@ad, Sefeni ZEM 2005, Strukturaini vysledky za Zeétstvi CR v roce
2005 podle uzemnihdeneni.

Dostupné 12. 2. 2008 na: http://www.czso.cz/cs@edieniplan.nsf/p/2129-06

°V Jihomoravském kraji je celkem 363 057 ha obhdsfmvané fidy, z toho jednu &inu obhospodauji fyzické osoby (z
nichz je ¥tSina, ale ne vSechny, SHR), jedniippu druzstva, jednuginu s.r.o a d¥ pétiny akciové spolénosti. Pozn. V.
FiSerova
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4. Klady a rizika kryté trznice. Jaké jsou dalSi ma@nosti podpory
odbytu drobnych producenti?

Hlavni autorky: Veronika FiSerova a Monika Vokalova

V této kratké studii jsme zdaleka neéeypaly vSechny mozZnosti, jak je mozné pditpodbyt
drobnych venkovskych producéntPoté, co se v kapitole 4.1. (Navrhy a &&y pokusime shrnout
zawry a dopordeni, vyplyvajici z naSeho vyzkumu, do nichZz se ptlym poznamky, ziskané od
responderit, uvadime na zdév jeS€ dwé kapitolky — ffipadové studie, které ukazuji cestu k jinym
formam podpory drobnych producéntV prvnim gipact jde o vzajemnou podporu drobnych
produceni v némeckém mist¢ Heilbronn, pramenem jsou internetové zdroje (zpvata M.V.). Druha
piipadova studie se opira o rozhovor jedné z nas (Ms\Mosefem Jé&ou, manazerem Mistni &ki
skupiny Moravsky kras, a zabyva se certifikaci @aginich produkt jako jedné z cest podpory
regionalni zerddélské produkce a s ni i zachovani mistniho krajiorgzu.

4.1. Navrhy a za¥éry
Pokud by vznikla kryta trznice regionalnich prodylak by nela vypadat?
0 umisekni v centru mista na frekventovan&si trase

0 zazemi: kryta prodejni mista, vodovodni + elek&igkipojky, vyta@ni, moznost zapcéeni
prisluSenstvi (chladici boxy), socialnizeeni, skladove prostory

cca 200 prodejnich mist (zkuS€bs moznosti jejich roz&ni

vyhodné ceny za prodejni mista pro drobné prodepatace od MME:i JMK

piizptisobeni prodeje praizna vyuZziti mist viizné dny (ne kazdy e prodavat cely tyden)
parkovist, dostupnost mista dopravou

o O O O o©o

vybér prodejdé podle kritérii:lokalni (sidlo a pozemkyi prednEt podnikani na tuzemi JMK) a
drobny (samostat&hospodéci rolnici nebo druzstva drobnych produdégnt

0 omezeni sortimentu na prodej pouze vlastnich vyirpBkecifikovano: nap ovoce, zelenina,
kvétiny, ZivociSné zpracované vyrobkyemesiné vyrobky zifrodniho materialu, bylinky,
koreni. Rehled sortimentu by #h zastat pruzny, podle ptgby Ize schvalit dalSi typ produktu,
pokud spihuje obecwjsi kriteria (viz vySe) a pokud jsou pro jeho prpdiroreny podminky.

0 nutnd oswtova kampa mezi veéejnosti (reklama ve stbvacich progsedcich, letéky a
tiskoviny) — propagace trznice jako environmentditiznivé, ,zelend" image

S vybudovanim kryté trznice se pojiizné environmentalni aspekty — snad nejzak&Fe nutnost
piepravy zboZi fedstavujici rovéZ finantnich problém pro mnoho drobnych produdemt tomu jedna
z respondentek podotkla, Ze by trZznice mohla &andvat autodopravce, ktery by svazel zboZzi vice
prodejd z jedné oblasti.

Nabizi se tedy 5 moznosti:

1) kryta trznice v budové Malé Ameriky

+ dobry gristup vlakem i autem

+ historicka budova, dominanta

- prilis velké prostory, nedaji se zaplnit pouze trnic

- mimo RESi tra’, Uzemi mé nyni spiSetpnyslovy charakter, byla by nutn&dtsi uprava okoli
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- misto neni pro trZnici tra¢hi, je vnimano jako sklad
- velké naklady naigbudovani na trznici, nutnost najit vyuziti zbylymostor
- konkurence Zelnému trhu, zvl&§ii vyrazném dotovani poplaik

2) kryt& trznice na jiném misté v Brné

+ moznost najit objekt vhodné velikosti i paramietmizSi naklady narpbudovani
- méalo vhodnych mist v centru Brna

- misto nebude pro trZnici traahi

- konkurence Zelnému trhu, zvl&§ii vyrazném dotovani poplaik

3) zdokonaleni a vylepSeni Zelného trhu

+ misto je pro trznici tradni, trh zde mé dlouhou historii a lidé jsou semkiivghodit

+ umiseni v nejuZsim centru &sta

+ genius loci venkovniho trziSt upouta kolemjdouci vice nez kryta trznice

+ vyzkouSené fungovani

- omezené moznosti zdokonaleni, nemozZnost vystaglg budovy kili historickému narssti
- obtizné zvySovani kapacity

- horsi gistup dopravouip zvySeni kapacity

4) kombinace Zelného trhu a mensi kryté trznice

+ zachovani Zelného tru, jeho tradice a geniadacirové netistni prodeje mezi trznici a trh
+ moznost celor@niho prodeje —ipznivé jak pro prodejce, tak pro zakazniky

- prostory trznice budoures léto nevyuZzité — nutno najit moznosti vyuziti

5) vznik kamenného obchodu s regionalnimi produkty

+ finantné nejmért nara:né pro producenty

+ pomerné snadna moznost ¥igeni z hlediska legislativy

- ztrata adresnosti produké producerit

- ztrata kouzla trznice

- hrozi zaniknuti mezi ostatniméZznymi obchody, mala nawsnost
- nutnost najmout pracovnika na prodej a admirtistra

O trznici ma smysl uvazovatgdevsim vzdy ve spojeni s konkrétnim mistem, Keengro zansr

rozhodujici. Budova Malé Ameriky nenfgalevSim pro svou velikost, né&remst na Gpravu a odlehlost
od pESi trasy pro zagr vhodna — projekt kryté trznice se zde jevi jakidifomonumentalni.

UvaZovat o trznici na jiném mist Brre je obtizné, protoZze neznamiegné podminky a Uvahy jsou

piiliS hypotetické. Navic jakakoliv nova trznice mugdy vzit v vahu Zelny trh, ktery je jiz zavedeno
trznici casté&né toho druhu, ktery hledame.

18



Jako nejlepsi varianta se ndm tedy jevi zdokonalminého trhu — zavedeni lepSiho servisu
prodej&im (pravidelny a pjatelny najem, lepSi zazemi a vybaveni, promysSigrgagace) a posileni
kritérii lokélni a drobny MozZné by bylo i upraveni¢které z budov na Zelném trhu jako malé kryté
trznice, kterd by slouzila jako zazemi pro prodejcerodeji i negizni paiasi a v zi, ¢imz by
dophovala venkovni prode;.

Zamer vybudovat krytou trznici regionalnich vyrolbke jist prilomovy jiz proto, Ze podobna
trznice nema 'R obdobu. Doportujeme v3ak z#t od drobrjSich kroki, kterymi miZe byt praw
vyuziti potencialu Zelného trhu a jeho postupnamgima v trzis¢ ,lokalnich drobnych produceiit To
vSe kombinovat fedevSim s osou veejnosti a budovanim dobrého image t&ist

4.2. Strategie mistnich produceni v Heilbronnu

V némeckém okresnim &t Heilbronn byl vytvden systém prodeje regionalnich produkitery
zasttuje tzv. Vermarktunsgesellschaft (pojem nem#estire ekvivalent, prav&podobré jde o utity
typ pravni formy obchodni spd@leosti) mistnich produceint Pred zaloZzenim této obchodni spmiesti
nechala zpracovat Spétest pro podporu hospadd#vi Heilbronn studii, jejimz cilem bylo nalezeni
nejvhodrjsi formy distribuce regionalnich produktZ deseti moznych variant, mezi kteréipatapr.
velkoobchod, dodavky po internetu, vikendovy trh, vitzila nakonec zmina
Vermarktungsgesellschatft.

Pri této forme je zachovan jednak kontakt prodejce a zakaznikehoa ale diky spolupraci prodéjc
se nabizeji moznosti uspokojietgi poptavky nemocnic, domdwvdichoddi, Skolek, Skol kantyn a
restauraci. Ve vztahu kjinym organiném formém jsou v tomto ifpact investice do zminé
spoleénosti nizké. V okrese Heilbronn se do této aktiziyojilo okolo sta producent

Zdroje:

www.studie.regionalitaet.de
www.studie.regionalitaet.de/html/presse.html
www.naturemarket.de/index.html

4.3. Role mistnich aknich skupin: Modelovy priklad MAS Moravsky kras

Tzv. Mistni akni skupiny pedstavuji partnerstvi neziskovych organizaci, sandes a
podnikatelskych subjekt urtitého regionu. Vznikaji s cilem rozvoje a podposgionu acerpani
financnich prostedki na rozvojové aktivity z programu LEADER Evropskéeu

Mezi typické aktivity MAS pafi zejména podpora cestovniho ruchgktéré mistni aéni skupiny
se v3ak rozhodly podporovatigvegion vytvdenim certifikace lokalnich produktV Ceské republice
je vsowasné dob osm regio s certifikovanymi produkty z nichZz pouze jedindad pochazi
z Jihomoravského kraje — za$iie ji MAS Moravsky kras. Na drovni celéeské republiky certifikaci
koordinuje Regionalni environmentalni centrum (REC)

Hlavni vyhodou certifikace pro producenty a regigeypodle REC jednotny design lokalnich
ochrannych znamek, spolé propagace a prezentace produkttim i finagni Uspora fi vyrobé
informanich materidl, rovnéz pii zavadni zna&ky v novém regionu moznost spolehnuti se na
oswdéené fungovani certifikace v jinych oblastech. Csygtém neni zaloZzen na konkurenci ale na
spolupraci. Jednotlivé zdly reprezentuji vzdy jedieost regionu, jejich jsobnost se fiedpoklada
praw v oblasti, ze které vyrobky pochazeji. Produktjsiceny jednak pro mistni obyvatele, ale také
pro turisty, ktéi mohou fivabu kraje pivonét skrze jeho produkty,ifpadreé si odveést kvalitni suvenyr.
Kazdy certifikovany vyrobek musi smvat kritéria, kterd vedle jeho lokalnosti poZadugetrnost
k ptirodé. Tato kritéria jsou rowg dana ,centraki dle Regionalniho environmentalniho centra,
regiony si je vSak upravuji podle svych specifik.
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Na regionalni Urovni zri&y zasti'uji bud zmirené mistni aéni skupiny nebotzné regionalni
rozvojove agentury.

4.3.1. Regionalni produkty z Moravského krasu.

Certifikace regionalnich produkt z Moravského krasu byla zahajena v dubnu 2007 @i ny
ochrannou znamku uziva osm produ@eiMezi produkty pdai jak zengédélské a potravingkeé vyrobky
(kozi syr, pligsovy syr, o¥i syr, med, pekaké vyrobky, pivo a limonady), takemesiné vyrobky
(malované kameny, dekorativnignen).

Autorska prava certifikace vlastni MAS Moravsky kr&tera znéku uckluje a zaStiuje. Klicovou
otazkou bylo zejména vymezeni hranic regionu, eeékio mohou produkty certifikaci nést. Zajimavé
je, Ze oblast byla nakonec vymezena jako turistrelgfon Moravsky kras svoji rozlohou mnohonasobn
vétSi nez samotnd CHKO Moravsky kras a dokon&siwneZ okres Blansko. De facto ted§tSina
produkfi piimo z oblasti Moravského krasu nepochazi. Regiom nagionalni produkty byl takto
vymezen ze strategickychivbdi — velky vyrobce ma totiz svoji provozovnuCerné Hde a jeho
vyrobky tak mohou sehrat velkou roli v propagaccky.

4.3.2. Kritéria certifikace

Jak producenti, kté Zadaji o udleni zn&ky regionalni produkt, tak jejich produkty musejirsvat
kritéria miznych kategorii definované Mistnid@k skupinou (zaklad certifikace jgéqvzaty z Regionalni
environmentalni agentury).

Podminky pro ziskani certifikace jsou definovang producenta, pro produkt ale také pro prodejni
misto. V gipadt kritérii pro producenta musi byt vedle poZadauka umisini provozovny ¢i
zentdélské mdy v regionu, nutné kvalifikace pro vyrobu, bezdlogti, standardni kvality, zatena i
Setrnost vyroby k Zivotnimu prdstli.

V kategorii poZzadavk na produkty je ot klicove, aby produkt vznikl v regionu, byl Setrny
k piirodé, meél urcitou kvalitu a Rjakym zpisobem se vztahoval k regionu —dbu roving tradice, i
mistnich surovin, &niho aifemesiného zpracovani, nebo hlavniho motivu a vyimeh vlastnosti
(napr. produkt ekologického zesdélstvi, ekologicky Setrny produkt atd.)

Prodejnimi misty musi byt malé afesini kamenné obchody garantujici prodej certifikyeh
vyrobki a nachazejici se na vymezeném uzemi.

4.3.3. Fungovani certifikace v praxi podle Jozefaah¢a

Josef Jatp je manaZzerem MAS Moravsky kras. Certifikace ragloich produkt v Moravském
krasu vznikla diky jeho iniciatiy a tim se stala také prvni v Jihomoravském krajiJaiovi jsem
polozila rekolik otazek tykajicich se role MAS v regionalniproduktech, fungovani Zelného trhu a
konceptu mozné trznice regionélnich produkt

Cilem a strategii mistni aki skupiny je jednak fpvést turisty do regionu a nabidnout jim
zajimavost v podab navseévy produceni, ale také propagovat regionalni produkty mimo oagi
zejména v Bra. MAS tak vychazi z mySlenky zabranit migraci lidfegionu a zejména z venkova do
mest za praci, udrZet je v regionu, tim jej oZivseazvySovanim odbytu produktaji¥ovat i moznost
pracovnich filezitosti.

Je nutné podotknout, Ze MAS hraje v celém procesuzg roli pomocnika, Wy pomgrné
vyznamného. Starost o prodej a certifikovani vyiolp primar na producentech, Kieza svoje

Zivobyti stale nesou odpé&dnost. MAS certifikaci zajidije a propaguje prastdnictvim internetovych
stranek, letak, katalogi, novin, prezentaci na veletrzich a jarmarcich¢daavréz uvazuje o vytvieni
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tzv. mapy chuti podle vzoru z Polska. Na #bp byly zazn&eni drobni producenti regionu a produkty,
které je mozné u nich zakoupit a ochutnat.

Vyznamnym momentem je fakt, Ze MAS do celého progesipory produki (a tedy i soukromého
podnikani) vnasi penize z domgch tituli a tak zartuje regionalnim vyrohkm konkuregni vyhodu na
trhu.

Jak Jano uvedl, kitova pro Uspch je zejména marketingova strategie a propagavai ysledky
se podle zkuSenosti MAS KrkonoSe dostavi az po detech. Po tuto dobu je nutné s propagaci
neustavat. Jan vSak uvadi, Zze v Moravském krasu jsou viditepreni vysledky uz za dobu
devitimgsiéniho trvani certifikace. Producentovi kozichisywe o 10% zvySila trzba a o malované
kameny je takovy zajem, Ze vytvarnice, ktera jgitumestiha malovat.

V dusledku Sieni regionalnich produktroste zajem i o jejich producenty. To dokazegine
navstvy nag. na kozi farny v Sodivce. Majitel farmy p. Sedlak podotkl, Ze lidé sdgjihzastavit a
popovidat, ale to mu kratas na praci u koz. Drobni producenti se tedy stdakadlem, ale to na¢n
klade nové naroky. Bude zajimavé, zdauslddky vySSiho odbytu budou mit firam prostedky na
vytvoieni nového pracovniho mista nebo butsit situaci jinak.

MAS se chce do budoucna orientovat na vikgwd novych prodejnich mist v regionu a také mimo
n¢j, zejména v Bry, kde je podle Jaa vysSi zajem o kvalitu a ochota za ni zaplatit.

MozZnost prodavat regionalni produkty na Zelném tiiuMAS zvazovala. Podle J&a stavajici
provozniiad trhu neumatuje prodej syi'® a p&iva. Pokud by doslo ke zmé provoznihofadu, bylo
by mozné o prodeji uvazovat, ale darsi prodej p&va a zejména syrz chladicich bok na Zelném
trhu predstavit nedovede. Prodejci nemaji fitiainprostedky na zamstnance, ktery by jejich zbozi
prodaval, a nedosgp tak daleko, aby se spolu domluvili a spoi& platili jednoho prodejce vSech
produkti. Sanci by byl prodejce, ktery by zboZi od prodtitevykupoval a prodej regionalnich
produkti na Zelném trhu by pojal jako vlastni podnikatelz&frer.

Moznost vzniku velké kryté trznice vidi Jantaké nereakh Zastava problém s uhrazeni nakiath
najem prodejniho mista, dopravy zbozi do Brna aanbdejce. Prostory Malé Ameriky jsou podle
Jarta pilis veliké, umistné z hlediska nakupujicich na nevhodném @nilliez by trznice veSla ve
znamost, trvalo by to dlouhou dobu, kterd by mghtaejce odradit.

4.3.4. NezamysSlenéisledky certifikace regionalnich produkti ?

V otazce regionalnich produkte podle mého nazorutkbzité zamyslet se nad realnou cilovou
skupinou, ktera o &projevi zadjem. Regionalni environmentélni centruwadi, Ze produkty maji byt
uréeny jednak pro turisty, ale také pro mistni oby\at®©sobg se domnivam, Ze silicirgvazujici
orientace je zagitend jen na turistyi zakazniky z ¥tSich nést, kte, jak podotyka Jafo, oceni kvalitu
a jsou ochotni zaplatit vySSi cenu. Certifikovaagionalni produkty se stavaji exkluzivnim zbozimg p
mistni lidi ¢asto ceno¥ nedostupnym. Naopak stale zivy je neoficialni pjatbmacich produktjako
jsou mléko a vejce na vesnicichirpo ze dvora za cen§asto nizSi nez v obchodech. Vyvstava tedy
otazka, zda skrze certifikaci nedochazi spiSe &glenalizaci. Regionalni vyrobky vzdy sameme
vzniknou v utitém regionu, ale je otazka, kde budou sgimbvany — v fipact turisti a odbytu ve
velkych n&stech je to mimo region.

Na druhou stranu je nutné se zamyslet, zdastp, Zze produkty jsou sgebovany mimo region, ale
porad v ramci kraje (vyjma turig} neni v podminkach dnesniho globalizovaného tepiai.

4.3.5.Zawr

19ve skute&nosti je v provozniniadu trzist Zelny trh prodej syir povolen — pozn. V. FiSerova
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Mistni akeni skupiny hraji v otazce regionalnich produkdlezitou roli zejména v ohledu
propagace, na kterou ziskavaji penize zdahdth tituli a poskytuji tak drobnym Zivnostriik
konkurergni vyhodu na trhu.

Certifikace regionalnich produktse zamfuje na podporu mistnich Kippdé Setrnych produkt a
tedy i jejich producerit ktei sec¢asto nachazeji ve venkovskych oblastech ohroZesgcialni exkluzi
zejmeéna v rovié nezandstnanosti. Diky certifikaci a zvySeni odbytu mohamiknout i nova pracovni
mista. Mizeme tedy shrnout, Ze podpora regionalnich pradgkttifikaci ma piznivé socialni a
environmentalni dopady.

Josef Jatp vidi moZnost prodavat produkty jak na Zelném tiialk v planované kryté trznici jako
nerealnou. Pro producenty jéepoz zbozi, platba ndjmu a Uhrada mzdy prodejceénmuafinargéni
zaezi. Na druhou stranu vSak fanzdiraziuje nutnost orientace odbytu na Brno aimmje moznost
ziizeni malé prodejny MASkou. O moznosti z&ist prodejniho stanku MAS v kryté trznici se
nezmiuje. Domnivam se, Ze nejspiSe proto, Ze Kkritizugasttenost® prostar Malé Ameriky.
V piipact, Ze by velka kryta trznice byla na jiném mjspredpokladd, Ze by tak velké prostory byly
k dispozici pouze mimo centrum, cozébpeswdci odbytu.

Zdroje:
Osobni rozhovor s Josefem dan, manazerem Mistni &ki skupiny Moravsky kras

www.spolekmoravskykras.cz (webové stranky MAS Mekavkras).

www.domaci-vyrobky.cz (webové stranky Regionalnédmyironmentalniho centra, které koordinuje
certifikaci regionalnich produktna celorepublikové Grovni.)
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Priloha: Dotaznik pro producenty

DOTAZNIK PRO PRODUCENTY ZEM EDELSKYCH NEBO REMESLNYCH VYROBK U JIHOMORAVSKEHO
KRAJE.

Dobry den,

jsme studentky fakulty Socialnich studii &mské Masarykovy univerzity dlenky vyzkumného tymu, ktery se zabyva
drobnymi lokalnimi producenty zemédélskych afemesinych vyrobki — zejména jejich sodasnym odbytem a zjisoby,
jak moznosti odbytu rozsiit.

Zabyvame se tedy jednaitazku kryté trznice regiondlnich produkti v centru Brna. Trznice by nila poskytovat
prodejdim kvalitni zazemi a zvySit odbyt mezi nd&x8tiky Brna a obany nésta (po vzoru velkych trznic napse Franciici
Anglii, které jsou zarovieoblibenymi turistickymi misty). Na této trznici lsg nély pfedevsim prodéavat regionalni produkty
Jihomoravského kraje — potravinyr@mesiné vyrobky. V ramci naSeho vyzkumu se mimé pinkouSime mapovat nabidku
regionalnich produktv Jihomoravském kraji a zajem tigadny prodejéchto vyrobki v prostorach planované trznice.

Jsme si rovéZ vedomi, Ze v Bri uz misto prodeje regionalnich prodiulexistuje — je jimzZelny trh. Chceme proto zjistit,
jaké zlepSeni tohoto prodejniho mista by producihttmoravského kraje uvitali, prgej piéipadré nevyuZzivaji a za jakych
podminek by producenti uvazovali o prodeji svycbdukii na Zelném trhu.

Tento dotaznik vytvidly studentky brinské Fakulty socialni studii Veronika FiSerova ana Vokalova. Cely vyzkum je
tedy nekomemi a je rozesilan drobnym producimtJihomoravského kraje. Vase odpdivnebudou nijak zneuzity, z&wy
vyzkumu mohou pomoci nejen Vam, ale i ostatnim miist producenim zengdélskych nebofemesinych vyrobk
Jihomoravského kraje.

VyplInéni tohoto dotazniku Vam zabemeax. 15 minut.

VaSe odpo#di a nadzory jsou dlezité

VasSi adresu jsme ziskali ze z&stslského registru Ministerstva z&n€lstvi.
Kontakt: Monika Vokalova, Zborovecka 17, Blansleal; 724 520 166

mail: zabikuk@centrum.cz

Jak dotaznik vypbvat:

Dotaznik vypite prosim dle navodu u jednotlivych otazek (text¢bou stran listu), viozte ddgijpzené ofrankované obalky

a poslete posStou. ébujeme

|. &ast: VaSe produkty.

1. Jaky sortiment vyrabite/prodavate? (popiste prasimejgesrsji)
2. Maji VaSe vyrobky #jaky certifikat?
a. Ekologicky Setrny vyrobek nebo produkt ekologické&leoédélstvi
b. Regionalni produkt
c. Klasa
d. jiné:
3. V ¢em jsou VaSe vyrobky regionalnimi produk{yfizete zaSkrtnout i vice moznosti)
a. vyrabim/gstuji je vyhradi v Jihomoravském kraji
b. pouzZivam suroviny vyhradn/yrobené/vypstovanév Jihomoravském kraji (vypiste prosim jaké):
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pouzivam surovingast&né vyrobené/vypstovanév Jihomoravském kraji (vypiste prosim jaké):

c
d. zamgstnavam pracovniky z Jihomoravského kraje
e. ptijejich vyrobs/zpracovéani vychazim z mistni tradice
f. jiné:
4. Velikost VaSeho podniku (dZete zaSkrtnout i vice odp&ii)
a. nikoho nezarsstnavam — pracuji sam
b. zaméstnavam gislusniky vlastni rodiny — udée prosim kolik zagstnavate:

C. mam zanistnance — uuite prosim kolik:

5. Pokud zhodnatite celkéwezobnu, prodate vzdy vSechno ?
a. ano
b. ne — napiste prosim, jakast vasich produktvam zbude:
6. Jak zajiSujete odbyt VaSich produkt? (mizete zaSkrtnout i vice odp&ii)
a. Kamenné obchody — vypiste prosim v kolika kamenmfathodech prodavate a v jakychkstech:

b. Natrzich — vypiSte prosim, kde:

c. Na krytych trznicich — vypiSte prosim, kde:
d. Pres internet

e. Zdomu (ze dvora)

f. Dodavam do supermarketu

g. Jinym zmisobem — prosim vypiste:
7. Prodavate vedle VaSich produkingjaké dalSi (naip nakoupené ve velkoskladu)?
a. ano, celorong
b. ano, ale jen naje/ na podzim
c. ne, vzdy prodavam jen vlastni produkty
d

jiné — . Prodavam i vyrobky ostatnich zé&ddlct z Jihomoravského kraje

Il. &ast: Zelny trh

VyhlaSenym regiondlnim centrem prodejev@z@ mistni zeleniny a ovoce je Zelny trh, ktery méabmh tradici. V této
casti dotazniku bychom se Vésdtiteeptat, zda Zelného trhu vyuZivatéipadre za jakych okolnosti byste jej byla ochoten/a
vyuzit k prodeji svych vyrobkPolozime Vamdp otazek.

8. Prodavate Vase vyrobky i na Zelném trhu ?
a. Ano
b. Ne — pokréujte otazkow.11
9. Jste spokojeni se stavajicimi podminkami prodejgataém trhu ? VypisSte prosim, co dogete a co Vam vadi.
10. Vypiste prosim VaSe navrhy na zlepSeni prodejeeiaéin trhu a otdzky 11. a 1Zepkdte:
11. Prag na Zelném trhu své vyrobky neprodavaien?zete zaskrtnout i vicedpowdi)
a. mam dostaty odbyt
b. nemohu si dovolit dalsi zatstnance
c. nikdy mne to nenapadlo
d. najem 80 K za stanek na den je pro mndip

e. nutnost pevozu zbozi do Brna
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f.  jiné davody:

12. Za jakych okolnosti byste byl/a ochotna na Zelnéra svoje vyrobky prodavat(prosim vypiste)

11l. gast: planovana kryta trZznice v Brné

V centru Brna se uvazuje o vzniku nové kryté tezpio producenty z Jihomoravského kraje, kde byndg predevsim
prodavat regionalni produkty — potravinyramesiné vyrobky. Tato trznice bylanposkytovat prodejon kvalitni zazemi a
zajistit jim odbyt produld mezi brénskou veéejnosti i turisty (po vzoru velkych trznic iape Franciic¢i Anglii, které jsou
zarovei oblibenymi turistickymi misty). Kazdy prodejcentey svij samostatny stanek/Usek nékalika metrechétverenich
s pozadovanym vybavenim.

Zde Vas‘eka 10 jednoduchych otazek

1. Pokud byste byl/a osloven/a s nabidkou prodavatgrabky v takovéto trznici, uvazoval/a byste dijeyyuziti?

a. ne, mam dostatey odbyt
b. ne, je to zcela nad moje mozndstkracujte otdzkou:.4)
c. ano, uvazoval/a bych o tom

Pokud byste &d¢l/a, Ze je moznost zvysSit gvodbyt, roz§iil/a byste svoji produkci ?

a. ano
b. ne
c. nevim

Na takovéto trznici byste aiifa své produkty prodavat:
a. kaZzdodena
b. nékolikrat do tydne
c. Jjednou za tyden (vikend, pravidéljgden den.)
d. prilezitostré
e. vibec
Priblizn¢ jakou cenu byste byl/a ochotna zaplatit za pranggginoho vybaveného mista za den? (prosim vypiste)

Jaké z#zeni byste pdéeboval/a k prodeji svych vyrobR (nap. chladici box, skladovy prostor, vodovodni
piipojku.) — prosim vypiste:

Co by pro Vés bylo nejisSi prekdzkou prodeje na takovéto trzni¢éhizete zaSkrtnouli vypsat i vice moznosti).
a. omezena moznost osabprodavat, fip.nutnost zagstnat pracovnika na prode;j
b. pievoz zbozZi do Brna
c. Jiné:
Privitali byste, kdyby vzniklo ve vasem okoli sdruketobnych produceit které by prodavalo vyrobky svych
¢leni naf. spol€né v jednom stanku?
a. ano — prosim vypiste, [@ro
b. ne — prosim vypiste, pto
Mate rejaké dalSi napady, jak by se dal tizpbit provoz trznice VaSim pabam?

Pokud byste si mohl/a vybrat a pokud by byly Vaddminky spl&ny, prodaval/a byste r&ji na Zelném trhu nebo
v kryté trznici ?

a. naZelném trhu
b. v kryté trznici

Cc. nevim

10. Sidlo (vesnice/rsto a okresjprosim vypiste):

11. Pokud chcete, udde nazev Vasi firmyprosim vypiste):
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Dékujeme za Vagas a zejména informace, které jste nam posky8ie jednou zdraziujeme, ze tyto informace nebudou

nijak zneuzity. Doufame, ze vysledky naSeho stuslafto vyzkumu Vam pomohou.

S pozdravem studentky Veronika FiSerova a Monikkalwva.
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