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NASTOLOVANI AGENDY

Na zavér se podivdme na to, co ovliviiuje obsah zpravodajstvi, které se k nédm dostdva pres média. O tom,
které udalosti ziskaji v médiich prostor, pojedndva teorie nastolovani agendy (z angl. agenda-setting), kterou
poprvé predstavili medidini analytici Maxwell McCombs a Donald Shaw v 70. letech 20. stoleti. Teorie fika, ze
lidé pracujici v médiich (editofi, redakéni tymy i novindfi samotni) rozhoduji o tom, co se dostane skrz pomysl-
nou medidlni brdnu ke ¢tendfim, divdkiim a posluchac¢iim (odtud anglicky vyraz gatekeepers). Svym vybérem
média urcuji, kterd témata se stanou soucasti vefejné agendy a lidé je budou vnimat jako ddlezita.

Velky vliv na verejné minéni maji také lidé, ktefi se ve zpravach k jednotlivym tématim vyjadrtuji a fikaji publiku,
jak maji udalosti interpretovat (v anglictiné se oznacuji jako influencers). Nékteré spolecenské skupiny pak
maji do médii snazsi pfistup nez jiné (tfeba politici ¢i byznysmeni oproti méné vzdélanym vrstvdm obyvatel
nebo mensinam), diky ¢emuz snadnéji prosadi své zajmy.

Novindri i lidé, ktefi se v médiich k problematice vyjadruji, zasazuji uddlosti do urcitych souvislosti, a tim ovliv-
nuji vefejnou debatu. Zddraznéni urcitych aspekt udalosti nazyvame rdmovanim.

Gatekeepers a Influencers medialni

realita
a medialni
agenda
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Bezprostfedni dojmy, diskuse Nastolovani verejné agendy

vnimani reality
verejnosti /

verejna
agenda

Jakymi tématy je rdmovano zpravodajstvi o migraéni
a uprchlické krizi, pfipadné o souziti romské komunity a majority?
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PRAH MEDIALNI POZORNOSTI
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Prekroceni prahu medidlni pozornosti je situace, kdy je néjaka uddlost, informace ¢i kauza uzndna médii
za podstatnou a hodnou zverejnéni. Aby se z udalosti stala medidlni zprdva, musi splfiovat urcité podminky. B L
Udalost musi napfiklad obsahovat zretelny konflikt. Vyznam ma také socialni ¢i geograficka vzdalenost ak-

térli zprdvy od publika daného média. Cim je vzdélenost menéi, tim je udélost medialné vyznamné&jsi. Proto se creleponetogreodeseaene e gesetor o Tonecitogonetoserasnse
média zaméfuji vice na domaci zpravodajstvi nez na informace ze zahranici. Stejné tak se do médii dostane
spiSe to, co trapi pfislusniky vétSinové spolecnosti, nez mensinova témata.
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Predstavte si, ze jste Séfredaktorem ceskych celostatné vyddavanych novin. Sefadte témata
¢lanka do zitfejsiho vydani v pofadi, ve kterém se objevi v novinach. Nejdtlezitéjsi téma bude R R R R R R R LR A R R R R R

na titulni strané a pokud bude ¢tenare zajimat, zvysi se prodej novin na stancich.
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L. . . Narozeni medvidéte v prazské ZOO
Odvolani starosty mensiho mésta
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Reportaz z africké zemé,

Svatba slavné herecky kde je hladomor
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Premiéra divadelni
hry v Ostravé

Stavka Fidiéh
MHD v Brné
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Mohutné zéplavy na jihu Cech Vyvoj vdleéného konfliktu v Syrii

I T T R I I R R R I A I I I I S AT AP I Y

Zvysovani diichodi Rasové motivovany utok, pri kterém
byl zranén mui pﬁvodemz Ugandy oo e e e o ecePogoasPesocociesscsfinessoPocesoloccctommoccTencenasoe
Co vsechno mélo vliv na vase rozhodnuti?
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Odrdzi poradi zprdyv jejich zdvaZnost a skutecny spolecensky dopad?

Které udalosti pIni v téchto dnech predni stranky novin? ) PRAIHA
Proc dostavaiji tak velky prostor? EVROPSKA UNIE PRA|GUE
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MEDIALNI KRAJINA V CR i |

Jaka znate ¢eska média? Zkuste je rozradit do ndsledujicich tfi kategorii. U soukromych médii uvedte vlastnika.

L IR e e U AL SRS
* SOUKROMA MEDIA e et ee et et e e e i e, .

* NEZAVISLA MEDIA

L & =t Novinati z tradi¢nich médii se kromé dal$ich pravidel své profese zavazuji dodrzovat pfi své préaci eticky
R U Z D I L N Y P R I S T U P kodex. Vedle etického kodexu Syndikatu novinafti CR pro né ¢asto platii eticky kodex jejich média. Soucasti

etiky novinarské prace je napriklad zvefejnovani informaci se zndmym plvodem, rozliSovani faktd od nézo-

2 o 4 rli nebo snaha neodchylovat se od pravdy. DodrZovani téchto zdsad po redaktorovi v béznych redakcich
K N U VI N A R S K E ETI c E kontroluje vzdy jesté minimalné editor. Nékterd média ale tato zékladni eticka pravidla obchazeji, coz jim

umoznuje zverejnovat hoaxy, ni¢im nepodlozené nazorové texty nebo dokonce konspiracni teorie.
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4 — 4 4 Napiste vlastnimi slovy, co si z workshopti odnésite.
Z Av E R E c N A R E F L E X E Muzete (ale nemusite) napfiklad odpovédét na nasledujici otazky:
a. Co vim o demokracii, vefejném prostoru a ob¢anské spolecnosti?

b. Dok&zu rozpoznat, co je pravda a co neni? Jak?
C. Jakd zndm ceskd média a co o nich vim?
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