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Uvod

Nasledujici analyza predstavi problematiku zastoupeni a reprezentace Zzen v kampanich
politickych stran v ramci pfedéasnych voleb do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské
republiky 2013. V téchto kampanich jsem se zamérila pfedevsim na vizualni i pisemné
materialy, které byly dostupné na internetu (jedna se o programova prohlaseni politickych

stran, kandidatu a kandidatek, plakaty a billboardy).

Z hlediska historického pohledu dominovali ve verejnych funkcich muZzi. Ackoli se tato
situace pomalu méni, rovného zastoupeni jsme se zatim nedoCkali. Gender je v politice
a v médiich stale jednim z faktord, které ovlivriuji reprezentaci Zen a muzd ve vefejném
prostoru. Politika je totiz stale povazovana za maskulinni povolani, které pro uspéch
vyZaduje ,pevnou ruku a silné vedeni®. Proto se povaZuje za samozfejmeé, kdyZ do politiky
vstoupi muz. Maskulinni charakter politiky komplikuje Zenam vstup do verejného Zivota.
Stejné jako fakt, Ze je to v podstaté ,pansky spolek”, ze kterého byvaji vylucovany. Kdyz
do politiky vstoupi Zena, byva gender jednim z ramcu hlavnich témat a debat, kterymi jako
politicka prochazi. Gender vyrazné vstupuje i do zobrazovani a zpusobu reprezentace

Zenskych kandidatek v kampanich, na coZ se bude soustredit nasledujici analyza.

Jak jsou Zeny v téchto kampanich prezentovany a se kterymi tématy byvaji spojovany?
Jaké tyto Zeny vyuZivaji strategie, aby se v politice prosadily? VyuZivaji samy nékteré

genderoveé stereotypy, aby zapusobily na volice a voliCky?

Na tyto otazky hleda odpoved nasledujici analyza politickych kampani. Jejim cilem je
prfedstavit z genderového hlediska hlavni principy, na kterych funguje reprezentace Zen

a sebeprezentace kandidatek v ramci jednotlivych stran.

Metodologie

Prace probéhla formou kvalitativni obsahové analyzy internetovych zdroju. Soustfedila
jsem se predevSim na obrazové materidly, slogany a obsah propagacnich materialt
jednotlivych politickych stran i samotnych kandidatek. Zaméfila jsem se pFfedevSim na
strany a politicka hnuti, které ve volbach uspély (CSSD, ANO 2011, KSCM, TOP 09, ODS
a KDU-CSL). Pro né&které priklady jsem v8ak vyuzila pfedvolebni materialy i dal$ich stran,

jako napfiklad Strany zelenych ¢&i Pirata.

Ukolem obsahové analyzy je studovat kulturni produkty a to, co vypovidaji o chodu kultury
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(Reinharz, 1992). Proto, ze kampané politickych stran jsou pfimo namifené na voliCe
a volicky, odrazeji, ale zaroven i zprostiedkovavaji urCité predstavy a zkuSenosti, jejichz
soucasti jsou genderové stereotypy. Prostfednictvim kvalitativni obsahové analyzy
materiald tak mizeme na tyto momenty v kampanich politickych stran odhalit

a identifikovat urcité principy, na kterych jsou stavény identity a role Zenskych kandidatek.

Sbér materialu probihal prostfednictvim internetového vyhledavani. Nejdfive jsem hledala
témata tykajici se zastoupeni zen v jednotlivych politickych stranach a nasledné
na osobnich strankach kandidatek. Soustfedila jsem se na prohlaseni jednotlivych
politickych stran k problematice rovnych pfilezitosti Zen a muzl a otazce prosazovani zen
do politiky. PredevS§im jsem vSak hledala ve vizualnich materialech (billboardech,

plakatech, pfedvolebnich novinach) abych zjistila, jak jsou Zeny prezentovany.

Kdyz jsou zeny vidét

Jednim z nejvétSich problému, ktery souvisi s nedostateCnym zastoupenim zen
ve vefejnych funkcich, je jejich neviditelnost ve vefejném prostoru. Muzskym kandidatim
je dan veétsi prostor pro vlastni prezentaci a vyjadfeni. Napomaha tomu i skuteCnost, Ze
jsou stavéni do vedoucich mist na kandidatnich listinach, zatimco Zeny jsou umistovany

predevsim na nevolitelnych pozicich.

ProtoZe je pro Zzeny velmi téZké uspét v takto nepfiznivém prostfedi, vyuZivaji nékteré
strany prostfedky pro vyrovnani této situace. Jednou z moznosti, jak docilit rovného
zastoupeni Zzen a muzl na kandidatnich listinach jsou kvoty pro minimalni pocet Zen
na kandidatkach, €i povinné zastoupeni Zen na pfednich pozicich. Dalsi moznosti je také
zipovy systém (tedy stfidani Zeny a muze na volebni kandidatce). Pfestoze politické strany
Casto maji zavedeny tyto strategie ve svych zakladnich programech, ne vSechny je
dodrzuji. Problémem tak byva pouze formalni zavedeni pravidel, ktera v praxi

prosazovana nejsou.

Snahy o vétsi propagaci a viditelnost Zen
zvolila v kampani 2013 naptiklad CSSD, jejiz
plakaty v jednotlivych krajich zobrazovaly pana

Sobotku  spole¢né s lidrem regionalni

kandidatky a Zenu, ktera byla na kandidatce

postavena nejvyse.
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Podobny pfistup zvolil i volebni special ODS Praha 1, kde jsou

kandidatky zobrazeny hned na nékolika stranach, v€etné strany
titulni. ACkoli bychom mohli povazovat tato feSeni za pozitivni
pfistup k propagaci svych kandidatek, je otazkou, nakolik bylo
toto feSeni propojené s krizi, ve které se ODS v této dobé
nachazela. Role lidryné Miroslavy Némcové tak spocivala
pfedevsSim v uklidiiovani situace, nez v samotném vedeni
strany. Takové feSeni tak navazuje na stereotypni pfedpoklady,
—— .' . ._-,_ Ze Zeny jsou schopnéjSi zvladat krizi. Zaroven to vSak zvySuje
riziko neuspéchu kandidatky. Pro tuto situaci se vyuziva termin ,sklenény utes®, kdy
paradoxné v dobach krize vstupuji na prfedni mista zeny. | kampan Miroslavy Némcové tak
odkazuje na pfedpoklad, Ze souCasna politika v dobé krize potfebuje v parlamentu Zeny,
které by tuto boufi uklidnily. Je vSak otazkou, na kolik je toto pouze reakci na nejistou
politickou situaci, po jejimz zlepSeni bude opét nasledovat pokles propagace Zeny v Cele

strany.
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Obraz zeny v kampanich: svédkyné a obét’

Podstatné vSak v politickych kampanich neni, zda jsou zeny dostate¢né viditelné, ale
zaroven i to, jak jsou jednotlivymi stranami prezentovany a zobrazovany. Zatimco muZi
Casto vystupuji v rolich ochrancl a silnych vudcu, ktefi jsou schopni fidit stat, Zeny jsou
prezentovany prostfednictvim obecnych charakteristik a v urcitych rolich. LiSi se tedy

nejen zpUsob reprezentace, ale zaroven i témata, které jsou s muzi a Zenami spojovana.

Acgkoli muZzeme z predchozich ukadzek povazovat snahy CSSD prosadit i Zenské
kandidatky za pozitivni, nejedna se o praxi, ktera by byla zavadéna v celé kampani. Pokud
se napfiklad podivame na volebni noviny, které byly rozdavany voli€im a volickam
v krajich, budeme hledat Zenské kandidatky marné. Pod udernymi hesly, ktera zaroven
hlasaji hlavni priority strany, jsou zobrazeni muzsti kandidati, ktefi ,védi, postavi, i zkroti“.

Mistopfedsedkyn& CSSD, Alena Gajduskova se objevuje pouze v rubrice ,Kratce®, ktera
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se vyjadfuje k zoufalstvi mladych rodin. Nicméné, neni jedina Zena, kterou bychom
v pfedvolebnim specialu mohli naleznout. Objevuji se i v sekcich ,Lidsky pfibéh®, kde se

jedna o mladou matku, ktera brani zajmy svého ditéte a dichodkyni ve finanéni krizi.

ZKrotime/ceny
energiilavody

STOP'PUIGK \
i7a300procentnifirok!

Zeny zde evidentné& nehraji podobnou roli jako muzi. Vystupuji zde samy za sebe — vidime
je predevsim v submisivnich rolich, kde vystupuji jako svédkyné, radkyné Ci obéti, zatimco
muzsti kandidati jsou charakterizovani jako ochranci a aktivni &initelé. Zeny zde nejsou
prezentovany jako samostatné bytosti, ale pouze jako prostfedky pro propagaci muzu

(ktefi je maji zachranit).

Podobnou tendenci mizeme nalézt i v nékterych pfedvolebnich aktualitach na strankach
riznych politickych stran. ANO 2011 napfiklad prezentovalo ¢lanek s nazvem ,Brecici
vdova, maminka KSC a vyvedeny divak, jehoZz jméno zname®, ktery popisuje déni
na debaté lidra této strany. | zde slouzi Zeny jako nejmenované svédkyné nespravedinosti

systému, které jsou charakterizovany vlastni emocionalitou a potfebou ochrany.

Téma zpusobu prezentace zZen souvisi i s otazkou sexismu
v kampanich nékterych politickych stran a hnuti. Tyto kampané
jsou zalozeny na nerovnosti pohlavi, kde jsou Zeny

I prezentovany predevSim jako objekty zajmu, ¢im je degraduje
TRANSPARENTHI [EERETRVERS podfizenych pozic. Tyto materialy byly zaroveri
] nominovany na anticenu ,Sexistické prasateCko®, ktera se
vénuje sexismu v médiich a vefejném prostoru. Zenskou
nahotu a transparentnost v politice tak propojili Pirati a Lev 21,

ktefi ve svych kampanich objektivizovali a sexualizovali zenské
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télo. Objektem sexualniho zajmu se vSak stala ,tfiadvacitka® Strany zelenych, ktefi jako

jedna z mala politickych stran, aktivné prosazuji zapojeni Zen v politice.
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Stereotypizace Zen v kampanich vSak nemusi byt prezentovany pfimo negativné skrze
Zenskou sexualitu, ale i prostfednictvim Zenskych roli a charakteristik, ktera jsou

spojovany s matefstvim a emocionalitou.

Jsem predevsim matkou!

Matka a politicka - dvé funkce, které nemohou fungovat VSE PRO BUDOUCNOST
spole¢né? Kandidatky v tomto ohledu problém nevidi. Pravé NASICH DETI

naopak — byt politickou je v kampanich akcentovano pravé tim,
Ze je Zena zaroven matkou, ktera vSak nezanedbava své
domaci povinnosti. Zeny byvaji stereotypné& spojovany
s matefstvim, pé¢i a domacnosti, coz vede k tomu, Ze jsou
Castéji zobrazovany ve vztahu k ostatnim (jako matky
a manzelky). Stava se tak, ze zZeny jako kandidatky ve svych

predvolebnich programech zdUraznuji své matefské role, které ' Gabrlela HUBACGKOVA

vedouci kandidatka KSCM do Poslanecké snémovny PER
v Usteckém kraji

zaroven propojuji se stereotypnimi vlastnostmi, jako je
peCovatelstvi a matefska ochrana. Pro tuto strategii se napfiklad rozhodla kandidatka
KSCM Gabriela Hubagkova, ktera se nechala vyfotit spoleéné se svou dcerou pod
sloganem ,V8e pro budoucnost naSich déti“. Podobnym smérem se vydala napfiklad
i kandidatka CSSD Dana Vahalova, ktera se ve svém medailonku predstavuje jako matka
tfi déti, ktera se ,dokaze vcitit do kazdodennich problému rodin“ ¢i Jaroslava Jermanova,

jejimz mottem je ,Preji si, aby naSe déti zily v zemi, kde je normalni pracovat a nekrast.”

Stereotypni propojovani zen s péci a détmi tak vede zaroven i k urCitym tématim, kterym

se tyto kandidatky vénuji. Ve volbach 2013 bylo jednim z velkych témat napfiklad otazka
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matefskych Skol, ke kterym se ve svych volebnich programech vyjadfovaly vSechny strany
prostfednictvim Zenskych kandidatek. Zeny byvaji zaroveri spojovany se socialnimi

tématy, Skolstvim a otazkou lidskych prav a rovnych pfilezitosti Zzen a muz(.

~Zensky prvek v politice“

V nékterych kampanich si mizeme vSimnout, Ze kandidatky vyuZzivaji stereotypnich
zenskych charakteristik, aby zapuUsobily na volie a volicky. Jedna se predevSim
0 prosazovani ,zenského prvku“ do politiky, ktery je charakterizovan vétsi emocionalitou,
empatii, klidem a zodpovédnym pfistupem k politice. Zatimco muzi jsou prezentovani jako
puavodci problému, které v nasi republice mame, Zeny se predstavuji jako ty, které maji tyto

problémy vyfesSit a upozoriuji tak na své ,Zenské kvality*.

NEHAZARDUJI

SL)KDU-CSL

SE SRDCEM
NA DLANI

\

; @ Magr. Mil Ki fikova
phor. Daniela Razkova CSSD  kandiditksdoSensty

Ve svych kampanich se tak zeny spoléhaji spiSe na obecné stereotypni charakteristiky
misto toho, aby poukazaly na osobni vysledky v oblasti politické sféry. Pravé s timto
zobrazovanim je problém, ktery si vSak vétSina z nich nemusi uvédomovat. SkuteCnost, ze
samy zduraznuji vlastni zenské charakteristiky, vede k tomu, Ze jsou stavény do urcitych

pozic, které s témito charakteristikami souvisi.

Zaver

Na vySSich pozicich v politice je Zen stale velmi malo. Nizké zastoupeni Zen
v rozhodovacich pozicich tak ma zarovern dopad na sdélovany obsah a zpusob prezentace
Zen, ktera se tak odrazi i v politickych kampanich. Pfestoze nékteré strany formalné
propaguiji politiku rovnych pfilezitosti zen a muzd, v praxi se stale ukazuje, ze ve vétSiné
kampani nebyly Zeny brany jako rovnocenné partnerky. Casto byly zatladovany do pozadi,
zatimco muzsti kandidati hrali silngjsi a aktivnéjsi roli v kampanich.

Mg wiv s

NejdllezitéjSim problémem zlstava, ze v prfednich pozicich kandidatnich listin
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a na pozicich lidrd byli pfedevS§im muzi, coz zaroven vedlo i k vétSi moznost jejich
sebeprezentace. Na volitelnych pozicich bylo zen velmi malo — vyskytovaly se €asto az na
konci kandidatnich listin. Podstatnym tématem tak je poddimenzovanost zastoupeni zen
na kandidatnich listinach, ktera stale pretrvava. Tim se tak Zenam prakticky znemozriuje
dostat se do rozhodovacich pozic vysSi politiky. Z hlediska dostateCné prezentace
zenskych kandidatek vyS$la z analyzy pozitivné politicka strana ODS, kde zapusobila
pfedevsSim pfitomnost lidryné Miroslavy Némcové, ktera se stala hlavni tvafi kampané.
Zaroven vSak i ona vyuZzivala na svych billboardech genderové dynamiky, kdy odkazovala

na potfebu zeny v politice.

Analyza ukazala i to, Ze neni dulezité pouze sledovat, zda jsou Zeny pfFitomné v
kampanich, ale jakymi zpUsoby jsou zde zobrazovany a s jakymi tématy byvaji spojovany.
V nékterych kampanich jsme se setkali s degradovanim Zen do roli pouhych sexualnich
objektu, jinde byly stavény do pozice obéti systému. V obou téch extrémech tak bylo jasné
zfetelné, Ze zde nehraji roli aktivnich Cinitelek, které se uchazeji o zménu, ale pasivnich

objektl, které jsou sledovany, pfipadné kterym je potfeba pomoci.
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