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Charakteristika výzkumu

Výzkum „MEDIAN AVL CAPI  OMNIBUS®“ – uskutečňuje agentura pro výzkum trhu, médií a veřejného mínění MEDIAN. Výzkumu se účastnili občané České republiky ve věku 15 až 69 let.

Výzkum byl realizován technologicky nejvyspělejším typem kvantitativního výzkumu– tzv. CAPI – metodou kvantitativního dotazníkového výzkumu pomocí multimediálních notebooků. Jedná se o velmi moderní a progresivní techniku dotazování. Dotazník se při CAPI technologii zobrazuje přímo na počítači, program sám kontroluje správnost filtrů a logických vazeb a současně zajišťuje kompletní vyplnění. Tato technologie umožňuje při dotazování zařazení audiovizuálních prvků v podobě obrázků, zvuků a videa. Odpovědi respondenta jsou zaznamenávány přímo do počítače. Po pořízení dat následovalo kódování volných otázek a kontrola datového souboru.

Kvantitativní šetření bylo prováděno na výběrovém vzorku min. 500 respondentů. Při sestavování výběrového vzorku byla použita metoda kvótního výběru. Po shromáždění požadovaného počtu interview se provedlo základní počítačové zpracování dat a vyhodnocení hlavních výsledků. Výsledky byly zpracovávány pomocí matematicko - statistických metod.

Dotazování proběhlo v termínu od 23. do 28. 6. 2005.

Charakteristika výběrového vzorku

Výběrový soubor tvoří obyvatelé České republiky ve věku 15 až 69 let. Výběr respondentů byl uskutečněn metodou kvótního výběru. Kvóty pro výběr respondentů pak byly stanoveny na pohlaví, věk, vzdělání, velikost místa bydliště a kraj. Při stanovení kvót se vycházelo ze struktury obyvatelstva České republiky podle údajů ČSÚ. 

Teoretické četnosti (kvótní předpis) všech sledovaných sociodemografických znaků vycházejí ze Sčítání lidu, domů a bytů 2001 zveřejněných ČSÚ. Popisují skutečné rozložení sledovaných sociodemografických znaků v populaci ČR ve věku 15 až 69 let. 

Výběrový vzorek reprezentuje dotázaný soubor respondentů tak, jak jej získala agentura Median s.r.o. 

Rozdíly mezi teoretickými četnostmi (kvótním předpisem) a výběrovým vzorkem jsou velmi malé, nebylo tedy třeba výběrový soubor složitými matematicko-statistickými metodami přepočítávat na teoretické četnosti.

Velikost výběrového souboru je 509 respondentů.

Následující tabulka porovnává strukturu kvótního předpisu a výběrového vzorku (vzorku, který byl dotázán) podle sledovaných sociodemografických znaků.

Sociodemografie respondenta


Teoretické četnosti 

(kvótní předpis)
Výběrový vzorek 



MEDIAN AVL CAPI  OMNIBUS® - OMN 25
Počet
Sl. %
Počet
Sl. %

Celkem
Respondenti
509
100,0
509
100,0

Pohlaví
Muž
253
49,7
251
49,3


Žena
256
50,3
258
50,7

Věk (R)
15 - 19 let
46
9,0
43
8,4


20 - 29 let
115
22,6
110
21,6


30 - 39 let
92
18,1
94
18,5


40 - 49 let
99
19,4
100
19,6


50 - 59 let
97
19,0
99
19,4


60 - 69 let
61
12,0
63
12,4

Vzdělání
Základní
107
21,0
103
20,2


SŠ bez maturity / vyučen(a)
198
38,9
201
39,5


SŠ s maturitou
156
30,6
156
30,6


Vysokoškolské
48
9,5
49
9,6

Kraj
Praha
59
11,6
71
13,9


Středočeský
55
10,8
55
10,8


Jihočeský
31
6,1
32
6,3


Plzeňský
27
5,4
23
4,5


Karlovarský
15
3,0
16
3,1


Ústecký
41
8,1
39
7,7


Liberecký
21
4,2
16
3,1


Královéhradecký
27
5,3
31
6,1


Pardubický
25
4,9
23
4,5


Vysočina
25
5,0
27
5,3


Jihomoravský
56
11,0
50
9,8


Olomoucký
32
6,2
30
5,9


Zlínský
30
5,8
30
5,9


Moravskoslezský
64
12,5
66
13,0

Velikost 
do 999 obyvatel
87
17,1
84
16,5

místa
1 000 - 4 999 obyvatel
101
19,8
105
20,6

bydliště
5 000 - 19 999 obyvatel
91
17,9
81
15,9


20 000 - 99 999 obyvatel
123
24,2
122
24,0


100 000 a více obyvatel
107
21,0
117
23,0

Hlavní výsledky výzkumu

1.  Informovanost o daňových asignacích

Z celého souboru 509 respondentů odpovědělo 12% dotázaných kladně na otázku, jestli někdy slyšeli o daňových asignacích. 9,4% dotázaných odpovědělo, že něco málo o daňových asignacích slyšelo. 

POHLAVÍ

Pojem daňové asignace zná 18% dotázaných mužů a 24,8% dotázaných žen.

VZDĚLÁNÍ

Daňové asignace jsou nejvíc známé mezi populací s vysokoškolským vzděláním. Tento pojem zná až 34,7% vysokoškolsky vzdělaných respondentů. Dále jsou daňové asignace známé 25,6% respondentů se středoškolským vzděláním s maturitou, 18,4% respondentů se středoškolským vzděláním bez maturity a 6,8% dotázaným se základním vzděláním.

OBLAST

26,8% respondentů z Prahy slyšelo o daňových asignacích. O něco méně – 21,7% respondentů žijících v Čechách mimo Prahu zná daňové asignace. Nejméně známým pojmem jsou daňové asignace na Moravě (19,2% respondentů)

VĚK

Daňové asignace zná

14% 

respondentů 
ve věku 15 – 19 let

23,6% 
respondentů
ve věku 20 – 29 let

24,4% 
respondentů
ve věku 30 – 39 let

22% 

respondentů 
ve věku 40 – 49 let

26,3% 
respondentů 
ve věku 50 – 59 let

9,6% 

respondentů
ve věku 60 – 69 let

VELIKOST MÍSTA BYDLIŠTĚ

Daňové asignace zná

28,6% 
respondentů žijících v bydlišti do 999 obyvatel

20%
 
respondentů žijících v bydlišti od 1000 – 4999 obyvatel

19,7% 
respondentů žijících v bydlišti od 5000 – 19 999 obyvatel

19,6% 
respondentů žijících v bydlišti od 20 000 – 99 999 obyvatel

20,5% 
respondentů žijících v bydlišti od 100 000 obyvatel

ČISTÝ MĚSÍČNÍ PŘÍJEM

Daňové asignace zná

12,2% 
respondentů s příjmem do 7 500 Kč

19,3% 
respondentů s příjmem od 7 501 – 10 000 Kč

22,4% 
respondentů s příjmem od 10 001 – 14 000 Kč

37,5% 
respondentů s příjmem od 14 001 Kč

22,1% 
respondentů, kteří odmítli uvést svůj čistý měsíční příjem

2. Zájem o prosazení daňových asignací

Víc jako polovina – 50,5% respondentů by se chtělo, aby 1% z daní z příjmu šlo přímo neziskové organizaci, kterou by si sami vybrali. 21,6% respondentů toto považuje za zbytečné a je názoru, že stát se o neziskové organizace postará lépe. 27,9% dotázaných se vyjádřilo, že je jim to jedno.
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POHLAVÍ

Při sledování rozdílů mezi muži a ženami jsme zjistili, že myšlenku daňových asignací podporují víc ženy – 54,7% oproti mužům – 46,2%.

VZDĚLÁNÍ

Daňové asignace by přivítalo

75,5% 
respondentů s vysokoškolským vzděláním

51,3%

respondentů se středoškolským vzděláním s maturitou

51,2%

respondentů se středoškolským vzděláním bez maturity

35,9% 
respondentů se základním vzděláním.
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Oblast

Daňové asignace by přivítalo

52,2% 
respondentů žijících na Moravě

49,8% 
respondentů žijících v Čechách mimo Prahu

47,9%

respondentů žijících v Praze

VĚK

Myšlenku daňových asignací podporuje

46,5% 
respondentů 
ve věku 15 – 19 let

54,5% 
respondentů
ve věku 20 – 29 let

50%

respondentů
ve věku 30 – 39 let

54% 

respondentů 
ve věku 40 – 49 let

50,5% 
respondentů 
ve věku 50 – 59 let

41,3% 
respondentů
ve věku 60 – 69 let

VELIKOST MÍSTA BYDLIŠTĚ

Daňové asignace podporuje

35,7% 
respondentů žijících v bydlišti do 999 obyvatel

53,3%
 
respondentů žijících v bydlišti od 1000 – 4999 obyvatel

49,4% 
respondentů žijících v bydlišti od 5000 – 19 999 obyvatel

53,3% 
respondentů žijících v bydlišti od 20 000 – 99 999 obyvatel

56,4% 
respondentů žijících v bydlišti od 100 000 obyvatel

ČISTÝ MĚSÍČNÍ PŘÍJEM

Daňové asignace podporuje

44,6% 
respondentů s příjmem do 7 500 Kč

53,4% 
respondentů s příjmem od 7 501 – 10 000 Kč

51,4% 
respondentů s příjmem od 10 001 – 14 000 Kč

60%
 
respondentů s příjmem od 14 001 Kč

47,4% 
respondentů, kteří odmítli uvést svůj čistý měsíční příjem

3. Potenciální podpora neziskových organizací daňovými asignacemi

Až 57,6% respondentů se vyjádřilo, že při potencionální podpoře neziskové organizace daňovými asignacemi by jim nejvíce záleželo na tom, koho, nebo co daná organizace podporuje. 32,7% dotázaných by podpořilo malé organizace v místě bydliště a 9,7% respondentů by podpořilo daňovými asignacemi velké celostátní renomované organizace.



