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Priklady dobré praxe z kampané k volbam do Evropského parlamentu

Do rukou se Vam dostava publikace, jejimz cilem je sdilet pfiklady dobré praxe z kampané
Féra 50 % na podporu volebni ucasti ve volbach do Evropského parlamentu v roce 2019. Tato
zjisténi a doporuceni by méla v budoucnu slouzit jako dopliikovy material pro realizaci
podobné zaméfenych kampani.

NasSe kampan byla soucasti SirS§i kampané , Tentokrat budu volit“, do které byli zapojeni lidé a
organizace po celé EU. Prvni ¢ast kampané Féra 50 % byla vénovana zvyseni povédomi o
volbach do Evropského parlamentu mezi mladymi zenami, potazmo zvySeni jejich volebni
UcCasti. Dle prizkumu CVVM pro Férum 50 %, mladé Zeny projevuji veliky zajem v urCitych
tématech/zalezitostech a politice Evropské unie. Druha ¢ast byla zamérena na Sirokou
vefejnost, nebot dle priizkuma si az 69 % Cecht mysli, Ze jejich hlas v ramci EU postrada
smyslu, a 79 % téchto lidi nezajimaly nadchazejici volby. Pfedchozich voleb do EP v roce
2014 se zuéastnilo pouhych 18 % voli¢a a voliéek. Na druhou stranu si pouze 18 % Cechl
mysli, Zze &lenstvi v EU je $patné a piali by si z ni vystoupit, oproti tomu vétsina Cechul
nepovazuje Clenstvi v EU za dobrou ¢&i Spatnou véc, ¢imz vytvari obrovsky potencial
moznych budoucich voli¢a/voli€ek, pokud jim budou vhodnou formou zprostfedkovany
zakladni informace o fungovani EU, konkrétni témata, klady, zapory a postaveni Ceské
republiky v EU.

Nase kampan probihala predevsim formou on-line zprostfedkovani informaci potencialnim
voli¢im a zvySeni povédomi o kvétnovych volbach, probéhly vSak i dvé ‘kontaktni’ akce, pfi
kterych byla vefejnost konfrontovana bud odborniky v ramci EU, &i netradi¢ni formou osloveni.

Za moznost realizace projektu dékujeme Evropskému parlamentu a Evropskému kulturnimu
fondu.

Co se osvédcilo:
» struéné a konkrétni informace na propagacni materialy (nebyt obecny)
» dobfe poznat cilovou skupinu kampané — napf. prostfednictvim focuc groups,
dotazniku atd.
znamé tvare do debat a propagacnich materiall
MHD reklama — snadny dosah do mést
cover fotografie na Facebook (vyjadfeni nazoru/podpory)
infografiky (jednoduché popisy zakladnich ukonl — jak volit)
netradi¢ni udalost — flashmob (kulturni pfesah, veliky dosah)
spoluprace organizaci (sdileni pfispévkul, zvani na debaty, apod.)
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Co by pomohlo pro pristé:
» argumentar pro organizace: vyvraceni nejCastéjSich hoaxu o EU
» jasné a jednoduché grafiky pro socialni sité na vyvraceni hoaxu o EU
» pracovni pozice — sprava socialnich siti, reakce na pfispévky, vyvraceni myt(
» adekvatni rozpoclet




Zmapovani cilové skupiny: focus group a dotaznik

Usporadani tzv. focus group (fokusni skupiny) mlze byt vyuzZito jako stéZejni bod pro
sméfovani samotné kampané. Jak bylo zminéno vys$e, mladé zZeny projevuji vysoky zajem v
ur€itych oblastech projednavanych v ramci Evropské unie — cilem focus group bylo zjistit
zakladni informace o respodentkach (vytvofit profily), ziskat kritickou zpétnou vazbu na
pfedchozi kampan, a pfedevSim zjistit ony oblasti, které jsou pro mladé zeny v EU
dulezité. Diky tomuto zjisténi je poté mozné nasmérovat kampan pozadovanym smérem a
oslovit tak vice lidi, oproti pfikladu obecného zaméreni.

Focus group jsme realizovali koncem roku 2018, kdy jsme vyuzili sitovacich setkani pro
stejnou cilovou skupinu (mladé Zeny) v ramci projektu ,Zapojte se! Ma to smysl.“ a oslovili
zucastnéné s otazkami, které se tykaly planované kampané. Fokus group jsme dale doplnili
online dotaznikem Volby do Evropského parlamentu 2019, ktery byl rozeslan u€astnicim vySe
zminéného projektu (dotaznik je dostupny na adrese
https://forms.gle/8aMYJa6Xq23cCDnVA).

Evaluacéni ¢ast propagacnich materiald z minulych voleb vedla k apravé designu a mnozstvi
informaci. Jako nejpodstatnéjsi pro mladé Zeny se ukazala témata tykajici se Skolstvi a
vzdélavani, téma problematiky podminek kombinace prace a péce o rodinu, téma postaveni
Zen a muzu ve spolec¢nosti, téma tykajici se kvality potravin a podpory ¢eského zemédélstvi,
témata souvisejici se zdravotnictvim a jeho kvalitou, otazka porodni péCe a témata ochrany
zivotniho prostredi. Diky této pfipravné fazi jsme také z propagacnich materialt vypustili
tisténé letaky, které respondentky hodnotily jako neucinné a zamérili jsme se vice na online
propagaci a reklamu v MHD.

Shrnuti a doporuceni:
e zmapovat cilové skupiny, pfipravit kampan ,na miru“ a zvysit tak jeji efektivitu
o cilit pfimo na konkrétni problémy a pfedkladat je v souvislosti s ¢innosti Evropské unie
e vyuzit napadu i kritiky respondentl/tek

Pfima prace s cilovymi skupinami: debata

Druhym krokem nasi kampané byla vefejna debata ,Pro¢ tentokrat budu volit?*, kde v panelu
zasedli odbornice a odbornici z riznych odvétvi, coz povazujeme za stéZejni Cast celé
debaty, nebot’ &im vice pohledll a nazorl z rlznych stran, tim vétSi dosah na SirSi vefejnost.
V panelu se tak seSla Milena Vicenova (byvala diplomatka), Lukas$ Jelinek (politolog), Monika
Ladmanova (poradkyné kabinetu komisarky Véry Jouroveé), Marek HilSer (senator) a Petr
Honzejk (novinaF). Debatu moderovala Alena Cervenkova, jez klade veliky dirraz na
propojovani panelu s publikem a zapojovani jednotlivych tcastnikii do debaty — at' uz se
jedna o otazky, které dostanou i lidé v panelu, i dotazy ze stran publika.

Pro rozSifeni dosahu debaty jsme vytvofili nahravku debaty, sestfih nejzajimavéjSich
momentl a videa, ve kterych hosté a hostky diskuze kratce odpovidali na otazku, pro¢
tentokrat pujdou oni osobné volit. Tento material povazujeme za velmi pfinosny predevsim
kvlli dosahu videi skrze socialni sité, ktery je mnohonasobné vyssi diky znamym jméndm
odbornikd a odbornic.



https://forms.gle/8aMYJa6Xq23cCDnVA

Za velmi pfinosné povazujeme Sifeni pozvanek na akci na stfednich, a pfedevsim vysokych,
Skolach, nebot studenti jsou ti, kterym je forma vefejnych debat a konstruktivniho debatovani
ze Skol nejblizsi. Pro pfisté by bylo dobré Sifit pozvanku na debatu také pfimo pres hosty a
hostky panelu, které maji obecné vétSi dosah na socialnich sitich. A pro praktickou ast
stranky je tfeba dbat na kvalitni streamovaci zafizeni (jak z vizualni, tak zvukové stranky véci).

Shrnuti a doporuéeni:
e do debaty pfizvat znama jména
e rozsifit dosah akce pomoci streamingu a videi Sifenych online
o zajistit ucast médii

Propagacni materialy:

Dle vysledk( prizkumu a focus group jsme zménili formu distribuce letaku na placenou
reklamu v MHD, ¢imz jsme mnohonasobné znasobili dosah, nebot plakaty byly
instalovany nejen v Praze, ale i dal$ich 7 méstech v Ceské republice. Plakaty byly graficky
i informacéné upraveny dle vystupu z focus group a dotazniku (jelikoz se v MHD nachazi
ve vySce oCi, povazujeme za velmi uziteCné pouzit na letdk QR Code, ktery je snadno cteny
mobilem), podle kterych byly vytvofeny i propagacni materialy na Facebookovou kampari. Pro
Facebookovou kampari jsme zvolili tvorbu vlastnich cover fotografii, které cili vzdy na jeden
konkrétni problém a davaji tak uzivateli/uzivatelce moznost velmi snadno a jasnym zamérem
propagovat jeho/jeji postoj k zalezitostem, které jsou v nasi spole¢nosti spjaté s Evropskou
unii. DalSim materialem byl audiovizualni spot a infografika, které téz vychazely z vystupt
focus group. Co se ty€e voleb do Evropského parlamentu, povazujeme infografiku za zakladni
véc, nebot kazdé volby probihaji trochu jinak a davod, jenz lidé Easto uvadéji je neznalost
volebniho systému (preferenéni hlasy, misto voleb, voli¢ské prikazy, apod.) — srozumitelna
infografika ¢asto zpfistupni volby ‘méné zainteresovanym’ lidem, ktefi diky tomuto dokumentu
fungovani Evropského parlamentu potazmo Evropské unie, kde byly vysvétleny zakladni
procesy uvniti EP, a téz byl detailngji vysvétlen detailni postup voleb, preferenénich hlasu;
pfeskakovani a  rozdéleni  mandatd. Clanek je mozné  predist  zde:
https://padesatprocent.cz/cz/vse-co-potrebujete-vedet-o-evropskem-parlamentu-otvirak. Pro
Sifeni propagacnich materialt jsme zvolili placenou reklamu na Facebooku.

Shrnuti a doporuceni:
o vyuzit reklamu v MHD — velky dopad za pfijatelnou cenu
e pfi tvorbé material( vychazet z analyzy cilovych skupiny — viz. vySe
e vyuzit online propagaci a reklamu — moznost zaméfeni na konkrétni cilové skupiny
o zvolit atraktivni grafické zpracovani



https://padesatprocent.cz/cz/vse-co-potrebujete-vedet-o-evropskem-parlamentu-otvirak

Ukazky propagacnich materiala: cover fotografie Facebook, plakat, infografika, spot
tentokrat
budu volit, R4

aby byly
hracky bezpecné
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Vice na adrese: https://bit.ly/2LwfJq7
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Zakony schvélené Evropskym parlamentem maji dopad
na nas kazdodenni Zivot. At uz s politikou Evropské unie
souhlasite, nebo ne, je dalezité, abychom se na jejim
sméfovani podileli.

1 Vas hlas mize rozhodnout o tom,

kdo nas bude zastupovat. Studujiv zahraniéi
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Letak do MHD

Ve volbach do Evropského parlamentu tentokrat
ma CR druhou nejniz3i G¢ast v ramci EU. budu volit

m V Evropském parlamentu zasedne nové po 26. kvétnu m Prijdte k volbam do Evropského parlamentu
21 éeskych europoslancti a europoslankyn. a nenechte druhé rozhodovat o Vasi budoucnosti.
Volebni Gcast v CR Volebni ucast v EU HLASOVAC! LISTEK

Zakrouzkovat miizZete az 2 jmeéna,
k pteskoceni na volitelné misto stadi
zisk 5 % hlasd dané strany.

. celkovd 182 % - celkova 4261 %
. nefeyssi 2582 % (Hlavni mésto Praha) . nejvy$di 89,64 % (Belgle)

nejaiii 13,81 % (Ustacky kraj) W nejnizé 13,05 % (Slovenska republika)

Zazadat miiete:
« pisemné, i elektronicky do patku 17.5.2019

Zménit to mﬁiete i Vy + osobné do stfedy 22. 5, 2019
— 24.a25.kvétna Pl

www eu | wav 2 - ramn
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Infografika



Flash mob

Za vrchol nasi kampané povazujeme flash mob, ktery se doc¢kal velmi pfiznivého pfijeti cilovou
skupinou. Flash mob pfedstavuje naprosto unikatni formu kampané — je vhodny jak pro
»ykontaktni“ kampan, kdy se lidé dostanou do pfimého kontaktu s hudebniky/hudebnicemi,
tak pro online kampan na socialnich sitich. Flash mob je akce, pfi nizZ se na smluveném
misté v pfedem urleny Cas sejde vicero lidi, aby uskuteCnili pfedem domluveny
akt/performaci. V nasem pfipadé se ve Ctvrtek 9. kvétna, sedlo na Staroméstském namésti
zhruba 50 vystupujicich, ktefi zahrali Odu na radost — hymnu Evropské unie.

Unikatnost flash mobu tkvi v jeho nenaroénosti na divaka.V ramci naseho flash mobu
byla informace k predani oklesténa tak,, aby byla zprostredkovana velmi jednoduse a
dostupné naprosto kazdému.Neupozriovali jsme na klady €i zapory EU, partaje, apod. —
pouze na datum voleb a jejich dulezitost (spjatou s velmi nizkou volebni téasti v CR). Video
je Sikovné i pro estetickou stranku véci, coz velmi napomaha jeho sdileni mezi lidmi, navic
vytvafi i dobry objekt pro média.

Pofadani hudebniho flash mobu ma v8ak mnoho uskali. V nasem pfipadé jsme
nespolupracovali s jednim orchestrem, ale sdruzovali nezavislé hudebni umélce/umélkyné,
coz bylo organiza¢né narocné. Pro zajisSténi momentu pfekvapeni je tfeba téz zafidit zazemi
pro muzikanty, kde mohou nechat své véci a mit volny pfistup na pfedem smluvené misto —
toto misto musi byt dobfe dostupné, kolem je tfeba prostor pro divaky, a zaroven je tfeba (na
vefejném prostranstvi) zadat o zabor. Hladkému provedeni dopomuze téz sepsani detailniho
scénare jak pro muzikanty, tak pro kameramany a zvukare, ktefi zajiStuji akci. Rozhodli jsme
se flash mob usporadat dvakrat v rozmezi pdl hodiny, abychom sniZili riziko nekvalitniho
zvukového zaznamu, ktery mize byt ovlivnén jak pouli¢ni hudbou, &i projizdéjici sanitkou,
apod. Na zavér povazujeme za velmi dilezité smluvit s kameramany apod., co nejrychlejsi
mozné dodani vystupu — jak pro média, tak pro socialni sité.


https://youtu.be/UUcHVt1cYz0

Co se tyCe otazky médii, rozhodli jsme se pro unikatnost akce a moment prekvapeni
nekontaktovat média cilené pfedem, pouze jsme skute¢nost, ze se flash mob bude poradat,
zminili na tiskové konferenci. Na samotnou akci dorazila CT, ktera vysilala zivé do
odpolednich zprav v 17 hodin, hotové a zpracované video prevzal iDNES. Zpétné tento krok
povazujeme za spiSe nevyhodny, protoze pokud bychom média kontaktovali dopfedu, méla
by akce v médiich vétSi dosah. Na druhou stranu akce ztraci svij moment prekvapeni, a

vystup, ktery je poté Sifen, nemusi byt nutné vystupem, ktery pfipravite.

v rv

Samotné Sifeni vystupu neni nijak naro¢né, béhem jednoho dne ziskalo video na Youtube
témér 2000 zhlédnuti, a dostalo se jak k tuzemskym divakam, tak zahrani¢nim. Video bylo
stejné UspéSné i na Facebookové strance — placena reklama prinesla témér 20 000

profil, coz dopomaha jak dosahu videa, tak moznost diskuze a argumentace.
Video ke shlednuti zde: https://youtu.be/IRoJ7efFL-Y
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Shrnuti a doporucéeni:
o vyuzit flash mob jako unikatni a neotfelou fomu kampané
e nepodcenit organizacni stranku véci, nechat si dostatenou Casovou rezervu pro
realizaci
e pfipravit podrobny scénar akce a pfipravit se na krizové situace
e vyuzit znamou skladbu, pékné prostfedi atd. pro zvySeni dosahu videa z akce




Zaveér

Zavérem povazujeme za dulezité zminit komunikaci mezi organizacemi, co pracuji na stejné
kampani se stejnym cilem. Mimo praktického vyuziti vét§iho dosahu (co se ty€e napfiklad
sdileni akci a prispévkl na socialnich sitich), je ddlezité sdilet i zkuSenosti jednotlivych
kampani. Z evaluacniho dotazniku, Sifeného mezi organizace zapojené do kampané,
kampané k Evropskym volbam (které jsou pro Ceské prostiedi specifické svou domnélou
nedulezitosti, nizkou volebni U¢asti a neduveérou celkové k Evropské unii) —,,je tfeba mit vice
dat, pfehlednych materialti o fungovani Evropské unie a seznam nejcastéjSich hoaxd a jak na
né reagovat. Videa o fungovéni Evropské unie (napf. animace na YouTube)“. VV Ceské
republice se bohuzel velmi Casto potykame s fake news a nesmyslnymi hoaxy o Evropské unii
a bylo by velmi praktické mit po ruce zasobtli (argumentar) materialti a faktu, které tyto
hoaxy snadno vyvrati. Diskuze (Casto nenavistné) se rozproudi pod pFispévky na socialnich
sitich (zvlasté na téch s placenou reklamou) bleskovou rychlosti a mimo ,argumentar je tfeba
i €lovék, ktery bude mit dostatek ¢asu reagovat na vesSkeré konverzace, diskutovat
s lidmi, etc., aby prispévky nepozbyly smyslu a nezapadly.

Ackoli jsme se béhem kampané potykali s nékterymi prekazkami, v€etné skromného rozpoctu,
ktery ma kliCovy vliv na dosah kampanég, povazujeme kampar ,Tentokrat budu volit“ za
uspésSnou. Cilové skupiny ji pfijaly kladné, coz doklada napf. Fada pozitivnich komentaf(
zejména na video z flash mobu i jeho hromadné sdileni na Facebooku. Véfime, Ze jsme svym
dilem pfispéli ke zvySeni volebni u¢asti z 18 % v roce 2014 na letoSnich 28,7 %.



Tato publikace vznikla v ramci projektu ,,Zenam to neni jedno — Zeny voli*, ktery byl
podpofen Evropskym parlamentem.
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