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PASTEVNI VYKRM SKOTU
MARKETING A ODBYT BIO HOVEZIHO MASA

Cilem seminaru bylo ukazat potencial odbytu a trhu pro ¢eské bio hovézi maso z pastevniho
vykrmu. Seminafe se uskuteCnily v regionech, pro néz je charakteristickd vysoka mira
zatravnéni s malym podilem orné pldy, které jsou v CR vyuzivany zejména pro extenzivni
chov masného skotu. V Cechach se seminar uskuteénil v Plzefiském kraji v obci Rybnik, na
Moravé zase v kraji Moravskoslezském v Kunc€icich pod Ondfejnikem. Eric Meili (FiBL)
prezentoval Uc¢astnikim pfiklad UspéSného modelu odbytové cesty, kterou je mozné
realizovat i Ceské republice.

Z diskuzi na seminafich vyplynulo, Zze z dlivodu absence odbytovych pfilezitosti je trendem
poslednich let diky dotacnim podporam vybudovat viastni porazky pfimo na farmach nebo je
porazka fesSena tzv. ,ve sluzbé“ na certifikovanych jatkach. Maso z porazenych zvifat pak
odebiraji zpét, nechavaji zrat, bouraji, bali a sami dodavaji na trh. Odbytové cesty si buduji
sami, hledaji zakazniky a Casto vozi na velké vzdalenosti na tzv. odbé&rna mista. Zemédélec
se tak zaroven kromé prvovyrobce stava zpracovatelem i marketérem. Vzhledem
k naroCnosti celého procesu, ktery zpravidla zaméstnava vSechny rodinné pfislusniky, je
objem jejich produkce masa a masnych vyrobkd znaéné limitovan. Protoze porazka a
zpracovani masa vyzaduje velké financni investice, fada zemédélcu si jeji realizaci nemuze
dovolit a zvifata prodava jako tzv. zastav — tedy mlada zvifata uréena k dalSimu vykrmu do
konvencnich chovlli a zejména do zahrani€i. Vykrm znamena dalSi naklady, a pokud
zemédélci nedostanou pfi prodeji na jatky pfiplatek za BIO kvalitu, neni mozné z duvodu
udrzitelné ekonomiky podniku realizovat.

ZkuSenosti ze Svycarska ale potvrzuji, Ze je mozné zajistit vykrm skotu jen pastvou, ktera
sice neposkytuje okamzité vahové pfirustky v poCateCnich mésicich, jako pfi klasickém
vykrmu jadrnym krmivem, v dlouhodobém €asovém horizontu v8ak zajisti stejny vysledek.
Navic pfispiva k vySSi kvalité masa, zejména v obsahu tuku, ktery je vyznamnym
kvalitativnim znakem a nositelem chuti. Filosofie pastevniho vykrmu je zaloZzena na tvrzeni:
.feed no food“, coz v praxi znamenda, Ze orna puda by méla byt vyuzivana predevSim
k produkci potravin namisto krmiv. Na seminafich prezentoval know-how pro zemédélskou
praxi, jak zlepSit ekonomiku a Zivotaschopnost farem, ktera je v souCasné dobé& bez
finalizace produkce znaéné zavisla na dotacich. Naopak farmy, které realizuji produkci a
prodej, vykazuji zavislost mnohem niz$i (Zdroj $etfeni UZEl — data FADN). Uspé&Snost
extenzivni produkce souvisi nejen se zplisobem vykrmu, ale zejména se zménou genetiky
stada, organizaci pastvy a fadou dalSich faktor(, které byly na seminafich komplexné
predstaveny a vysvétleny. Uzite¢né informace se Uc€astnici seminarl i dalSi zajemci o tuto
problematiku mohou dozvédét i v praktické pfiru¢ce ,Pastevni vykrm skotu“, ktera byla na
seminafi lektorem — autorem publikace - rovnéz prezentovana. Preklad 3Svycarského
originalu zajistil Bioinstitut, pfiruCka je zajemcum distribuovana zdarma a je dostupna i
v elektronické verzi na strankach www.bioinstitut.cz.

Kli€em k rozvoji a konkurenceschopnosti ¢eské bioprodukce je tedy odbyt a trh. Systémové
se situace fesit neda, Ize ale vyuzit zkuSenosti ze zahranici, kde si bioprodukty z farem uz
své misto na trhu a zajem spotfebiteld ziskaly. Ve Svycarsku, ale i v fadé jinych zemi
spotrebitelé upfednostiuji kvalitni maso z tuzemskych chovl v biokvalité, protoze kromé



senzorické kvality masa upfednostnuji také zpUsob chovu a porazky zvifat, zajimaji se o
uhlikovou stopu vyrobku apod. Jednotlivé farmy nejsou schopny pokryt poptavku fetézcq,
stejné jako v CR, pFesto se podafilo pfivést zemédélce i obchodniky ke spoleénym jednanim
a nakonec i spolupraci. Dodavky masa a masnych vyrobku se realizuji regionalné, nikoliv
centralné, jak je bézna praxe. Prodej bio hovéziho masa zpastevniho vykrmu
prostfednictvim Migros (nejvétsiho supermarketu ve Svycarsku) zadal vroce 2000.
V souCasné dobé dodava do Migros pfiblizné 500 ekologickych farem. Objem dodané
produkce je cca 7600 kusu hovéziho dobytka z pastevniho vykrmu ro€né. V porovnani
s ostatnim hovézim nabizenym v marketech Migros, se jedna se o hovézi maso v prémiové
kvalité za pfijatelnou cenu.

V CR panuje mezi zemé&délskou vefejnosti nediivéra k odbytovym organizacim, zejména
diky Spatnym zkuSenostem z minulosti. | pfes tuto skute¢nost si ale zemédélci uvédomuji, ze
jako jednotlivci nemohou byt partnery pro vyjednavani s fetézci. Odbytova organizace by
podle Svycarského modelu neméla pozici ,pfekupnika®, ale zastitila by obchodni vztahy, coz
je pro zemeédélce prijatelny zpusob.

Vybudovani odbytu a trhu pro ¢eské bio hovézi z pastevniho vykrmu by pfineslo benefit
vSem uc€astnikim produkéné-odbytového Fetézce. Zemédélcim by umoznil uplatnit svou
produkci na domacim trhu a v kvalité bio; pro obchodniky by vznikla marketingové zajimava
nabidka bio hovéziho masa v prémiové kvalité s ochrannou znamkou, ktera v sou¢asnosti na
trhu zcela chybi. V neposledni fadé by odbyt vytvofil pfileZitost i pro spotfebitele, a sice
nakupovat kvalitni tuzemskou produkci za pfijatelné ceny. Organizator seminaf( — Bioinstitut
0.p.s. se bude problematice odbytu i nadale vénovat a o vyvoji bude zemédélskou praxi
informovat.
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